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Un año más tengo el placer de presentaros, 
como presidente del Consorcio del Chorizo 
Español, la Memoria que resume las 
muchísimas actividades realizadas por nuestra 
Asociación en el pasado ejercicio. 

El primero completo con una sociedad libre 
de miedo a la pandemia, instalados en un 
escenario inicial de recuperación de consumo 
normalizado, el año 2022 nos ha obligado 
a enfrentar  situaciones, de nuevo, en gran 
medida inesperadas: el dolor e indignación y 
las consecuencias económicas en Europa de 
la invasión rusa de Ucrania, los incrementos 
de costes de todo tipo -aunque el de la 
energía a finales del ejercicio anterior ya 
venía apuntando- o los fuertes incrementos 
en los precios de las materias primas, han 
impactado sensiblemente en las cuentas de 
nuestro sector cárnico industrial. A pesar de 
este contexto, impredecible y complejo, las 
empresas hemos sido capaces de mantener 
nuestro compromiso con la alimentación de 
los consumidores, garantizando el volumen de 
producción de nuestros alimentos seguros y 
de máxima calidad.

Nuestro sector juega un papel fundamental 
en el desarrollo de la economía local y, en su 
conjunto de la nacional, generando empleo, 
impulsando la innovación, la sostenibilidad 
y creando riqueza para toda la sociedad. 
Además, dicha presencia en las zonas rurales 
también ayuda a preservar la cultura y la 
tradición gastronómica española, así como 
a mantener la diversidad y el caudal de su 
producción agroalimentaria.

El Consorcio del Chorizo Español ha marcado 
un hito importante al lograr un aumento 
significativo en el etiquetado de nuestro 
producto en España, con más de un 18% de 
incremento respecto al año anterior. En este 
difícil 2022, en mercados internacionales, la 
venta de chorizo con nuestro sello ha sido 
levemente inferior a la del año anterior; el 
año 2022 se cerró con aproximadamente 
3 millones de kilogramos comercializados, 
un 33% más que en los años previos a la 
pandemia, no obstante.

Desde nuestra fundación, creemos 
firmemente en la internacionalización de 

CARTA 
DEL 
PRESIDENTE



la producción alimentaria española, por 
eso es importante poner en valor la ayuda 
recibida por parte de la Secretaría de 
Estado de Comercio y de ICEX Exportación 
e Inversiones. Su apoyo y compromiso con 
nuestra asociación son clave para mejorar la 
visibilidad de nuestro sello y llevarlo a más de 
55 países en los cinco continentes.

Hemos estado presentes en ferias tan 
relevantes como Alimentaria Barcelona o 
SIAL Paris, donde pudimos dar a conocer 
nuestro sello a profesionales internacionales 
del sector para continuar consolidando 
nuestra Marca. También hemos llevado a 
cabo numerosas acciones promocionales en 
redes sociales, lo que nos permite explicar, 
prácticamente en tiempo real, cómo se 
elabora y los valores del auténtico chorizo 
español que conlleva nuestro logo, a 
consumidores de todo el planeta.

Quiero agradecer sus esfuerzos a los miles de 
trabajadores de las diecinueve empresas que 
conformamos este gran Proyecto. 

“Este año 2023 seguiremos 
trabajando para enorgullecernos 

de que el chorizo español continúe 
abriéndose camino en el mundo 

y elevando el reconocimiento 
que ya posee en el consumidor 

internacional”

ALFONSO ALCÁZAR
Presidente del 

Consorcio del Chorizo Español
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MISIÓN Y OBJETIVOS 
DEL CONSORCIO
El chorizo español es único. Los maestros 
charcuteros aplican técnicas y conocimientos 
centenarios para producir un producto de 
calidad que representa la cultura y 
las tradiciones de la gastronomía 
española. 

Con el objetivo de defender 
y proteger la autenticidad 
del chorizo español dentro y 
fuera de nuestras fronteras, 
se creó el Consorcio 
del Chorizo Español, una 
asociación de empresas que 
reúne a compañías del sector 
cárnico expertas en la producción y 
exportación de chorizo. El fin principal del 
Consorcio es producir y comercializar un 
chorizo auténtico y de alta calidad.

La misión del Consorcio es llevar el chorizo 
español de gran tradición a los mercados 

internacionales, manteniendo un estricto 
control sobre la calidad de las materias 
primas, los procesos de fabricación y la 
trazabilidad del producto, para garantizar 
la mejor experiencia para el consumidor. 
Para alcanzar estos objetivos, el Consorcio 
lleva a cabo diversas acciones en el canal 

RETAIL educando a los consumidores 
y combatiendo las intrusiones de 

fabricantes extranjeros que dañan 
la imagen del chorizo español. 
Además, cuenta con el apoyo 
del ICEX (Instituto Español 
de Comercio Exterior), con 
quien elabora anualmente 
un Plan Sectorial del Chorizo, 

reconociendo así la importancia 
del producto y su labor en la 

defensa del chorizo español en los 
mercados exteriores.

El sello del Consorcio del Chorizo Español 
es único y cada vez más reconocido en 
todo el mundo. Certifica un exhaustivo 
control de calidad y es un signo distintivo de 
reconocimiento para la comercialización del 
auténtico chorizo español en todo el planeta.

NUESTRO 
CONSORCIOI
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NUESTRO CONSORCIO

¿Qué requisitos son necesarios para 
ser miembro del Consorcio del Chorizo 
Español?

Toda empresa que desee formar parte 
del Consorcio debe cumplir los siguientes 
requisitos:
1. Ser una empresa española y llevar a cabo 

toda la producción íntegramente en 
España:            
• Todos los procesos de producción deben 

realizarse en instalaciones españolas 
que sean auditadas por autoridades de 
certificación independientes acreditadas 
y supervisadas por el Consorcio.

• Los animales utilizados deben nacer, ser 
engordados y sacrificados en España.

• Solo se puede utilizar ajo y pimentón 
con certificado de origen o D.O/I.G.P. 
españolas.

• Se utilizará materia cárnica procedente 
exclusivamente de cerdo blanco o cerdo 
ibérico.

2. Realizar un control estricto de la 
trazabilidad, el origen de las materias 
primas y los procesos de fabricación.

3. Elaborar Chorizo Calidad Extra de acuerdo 
con las disposiciones establecidas en el 
Real Decreto 474/2014.

4. Estar certificado bajo una norma GFSI 
(BRC, IFS u otras).

MIEMBROS DEL 
CONSORCIO DEL 
CHORIZO ESPAÑOL
El Consorcio del Chorizo Español está 
formado por empresas de diferentes 
Comunidades Autónomas de España, todas 
ellas pertenecientes al sector cárnico y 
con una clara vocación de exportación y 
expansión.

ARTYSÁN (La Rioja): La 
familia Miguel ha estado 
trabajando en el mundo 
de la alimentación durante 
más de 40 años y, a lo largo 
de varias generaciones, 
han renovado su vocación, 
apostando por una gran diversificación 
y mejora continua. Su empresa, Artysan, 
ofrece una amplia variedad de productos de 
alta calidad para satisfacer a los paladares 
más exigentes en todo el mundo. El Grupo 
controla todo el proceso productivo, desde 
la selección genética hasta la matanza, 
cumpliendo altos estándares de seguridad e 
higiene alimentaria y respetando el bienestar 
animal en todo momento.

artysan.es

BOADAS 1880 (Girona): Pere 
Boadas, junto con su esposa 

María Vilaplana, fundó la 
actual Boadas 1880, teniendo 
muy en cuenta la higiene 
en el servicio a sus clientes, 
algo poco común en aquella 

época. Cinco generaciones 
más tarde, la familia Boadas sigue 

fiel a sus orígenes, preservando las recetas 
artesanales transmitidas de padres a hijos 
para mantener la elaboración tradicional 
del chorizo, que se caracteriza por su sabor, 
aroma y textura excepcionales.

boadas1880.com
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NUESTRO CONSORCIO

EMBUTIDOS CARCHELEJO 
(Jaén): Embutidos Carchelejo 
es una empresa familiar 
con más de 50 años de 
experiencia en la producción 
de embutidos en la región de 
Sierra Mágina, en la provincia 
de Jaén. Esta zona cuenta con una larga 
tradición en la industria de la charcutería, y 
Embutidos Carchelejo se destaca como el 
líder indiscutible en la comarca. 

embutidoscarchelejo.com
 

COREN (Orense): Desde su 
creación en 1959, Coren 
ha evolucionado hasta 
convertirse en la cooperativa 
agroalimentaria más importante 

de España. Este grupo ha 
diversificado sus líneas de 

negocio para abarcar los mercados de 
avicultura, porcicultura y bovinocultura, con 
el objetivo de ofrecer los mejores productos 
a los consumidores. Coren destaca como una 
empresa pionera en trazabilidad y seguridad 
alimentaria.

 coren.es

COSTA FOOD GROUP 
(Huesca): Costa Food 
Group es una destacada 
empresa agroalimentaria 
española que inició 
sus actividades en 1966 
con la compra y venta de 
cereales, y ha experimentado un 
crecimiento significativo hasta consolidarse 
como un referente en el sector a nivel 
nacional y europeo. El grupo incluye a 
Casademont, una empresa familiar de cuatro 
generaciones dedicada a la elaboración de 
productos de charcutería de alta calidad, y 
a La Alegría Riojana, una compañía con más 
de 70 años de experiencia en la elaboración 
de embutidos. Con presencia en 107 países, 
Costa Food Group se ha posicionado como 
líder en la industria.

costafood.com

CHACINERÍAS DÍAZ 
(Salamanca): Con más de 
100 años de experiencia, 
Chacinerías Díaz es una 
empresa que cubre todo el 
ciclo productivo, desde la fábrica 
de piensos y la ganadería propia, 
hasta el matadero y la fábrica de embutidos 
y jamones. La empresa se enorgullece de 
mantener los más altos estándares de calidad, 
lo que garantiza la trazabilidad y la excelencia 
de sus productos.

chacineriasdiaz.com

EMCESA (Toledo): EMCESA 
es una empresa dedicada a 
la producción de productos 
cárnicos de alta calidad, 
comprometida en ofrecer 
alimentos excelentes a sus 

clientes y consumidores. Su 
proceso combina la tradición 

con la innovación, permitiéndoles llegar a 
una amplia variedad de puntos de venta y 
hogares con una oferta diversa de productos 
que satisfacen las necesidades de sus clientes. 
Además, EMCESA está comprometida con el 
medio ambiente, implementando alternativas 
tecnológicas que minimizan su impacto en el 
entorno, al mismo tiempo que mantiene altos 
estándares de calidad sanitaria.

emcesa.com

EMBUTIDOS ESPAÑA E HIJOS 
(Toledo): Durante más de dos 
décadas, Embutidos España 
e Hijos ha ofrecido a sus 
clientes embutidos y jamones 
de alta calidad, lo que la 
ha convertido en una de las 
compañías cárnicas españolas 
más prometedoras para el futuro. Su éxito 
se basa en la oferta de nuevos productos y 
características innovadoras que los distinguen 
de la competencia.

espanahijos.com
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EMBUTIDOS GALAR 
(Navarra): Esta empresa 
familiar se especializa 
en la producción de 
productos curados como 
chorizos, salchichones y 
chistorras en diversos tipos y formatos. En 
la actualidad, cuatro hermanos se encargan 
tanto de la dirección como de la fabricación y 
comercialización, combinando las tradiciones 
artesanales con las instalaciones y técnicas de 
fabricación más modernas.

galarfoods.com

GOIKOA (Navarra): Esta 
empresa familiar se originó 
hace más de 70 años en 
una pequeña carnicería en 
Sangüesa. Su fundador, 

Eugenio, elaboraba y vendía 
chorizos, mientras que su hijo 

Javier impulsó el negocio 
convirtiéndolo en una industria. En la 
actualidad, son los hijos de Javier quienes 
trabajan y mantienen viva la pasión y el 
espíritu de mejora constante de la empresa.

goikoa.com

LA SELVA (Girona): Hace 
cien años, Josep Albertí y 
su esposa, Mercè Bosch, 
abrieron una modesta 
carnicería en Campllong 
(Gerona, España). La carne 
fresca y los embutidos que 
elaboraban fueron muy bien 
aceptados y rápidamente obtuvieron una 
reputación por ser productos de calidad y 
frescos.

laselva.es

EMBUTIDOS LA HOGUERA 
(Soria): Esta empresa 
agroalimentaria fue fundada 
en 1986 y abarca todo el 
proceso de la cadena de 

producción, desde el ganado 
porcino hasta el matadero, la 

sala de despiece y la transformación de los 
productos.

lahoguera.es

INDUSTRIAS CÁRNICAS 
IGLESIAS (Salamanca): 
Cárnicas Iglesias es una 
empresa familiar que se 
estableció en 1928. Se 
dedica a la fabricación, 
comercialización y distribución 
de productos derivados del cerdo, 
principalmente jamones y embutidos.

carnicasiglesias.com

MARTÍNEZ SOMALO (La 
Rioja): Con una herencia 
transmitida de generación 
en generación desde 1900, 
Martínez Somalo destaca en 
La Rioja, una región única, 

por utilizar las mejores materias 
primas y por su constante deseo 

de mejora. La empresa se enorgullece de 
ser única, al igual que sus productos y sus 
artesanos.

martinezsomalo.com

PALCARSA (León): Esta 
empresa, establecida en 
León en 1946, fabrica 
y distribuye una amplia 
variedad de embutidos, 
con el objetivo de ofrecer 
un excelente sabor y cumplir 
con altos estándares de seguridad 
alimentaria. Su experiencia, selección 
cuidadosa de materias primas, renovación 
constante de instalaciones y maquinarias 
de producción, optimización logística y, por 
supuesto, su equipo humano, son los factores 
que permiten alcanzar estos resultados.

palcarsa.com

RAMÓN VENTULÀ (Girona): En 
la década de 1950, se fundó 
Ramón Ventulá, una empresa 
familiar especializada en la 
elaboración y distribución 

de embutidos, jamón curado 
y jamón serrano, así como 

chorizos, tocineta, panceta, bacón, 
fuet y varios tipos de jamones con y sin hueso.

ventula.com
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INDUSTRIAS CÁRNICAS 
TELLO (Toledo): Con más 
de 50 años de experiencia, 
Industrias Cárnicas Tello es 
una empresa con sede en 

Totanés (Toledo, España) 
dedicada a la elaboración 

de productos cárnicos. En la 
actualidad, se posiciona como una de las 
principales empresas líderes en el sector 
de los elaborados cárnicos en España y su 
presencia continúa creciendo en el resto del 
mundo.

tello.es
 
NOEL ALIMENTARIA 
(Girona): Noel se enfoca 
en ofrecer a sus clientes 
una amplia variedad de 
productos de calidad, 
basándose en el concepto 
de que a los consumidores les 
gusta tener opciones. Controlan todo el ciclo 
de producción para garantizar la calidad en 
cada etapa de la cadena de suministro.

noel.es
 

EMBUTIDOS RODRÍGUEZ 
(León): A lo largo de 
generaciones, Embutidos 
Rodríguez continúa 
elaborando sus productos 
de forma natural y artesanal. 

Sus carnes e ingredientes de 
excelente calidad, junto con 

la adecuada curación en sus secaderos y 
bodegas, resultan en la obtención perfecta de 
sus embutidos tradicionales: chorizos, lomo, 
jamones, cecina y salchichón.

embutidosrodriguez.es

APOYO INSTITUCIONAL
ASOCIACIÓN DE EXPORTADORES DE LA 
SECRETARÍA DE ESTADO DE COMERCIO 
(S.E.C)
El Consorcio del Chorizo Español recibió el 
reconocimiento en 2021 como asociación 
colaboradora de la Secretaría de Estado 
de Comercio, dependiente del Ministerio 
de Industria, Turismo y Comercio. Esta 
colaboración establece un marco a largo plazo 
entre ambas entidades con el objetivo de 
promover y posicionar el chorizo español de 
calidad en los mercados internacionales. Este 
reconocimiento brinda respaldo institucional 
y consolida al Consorcio como una referencia 
en la internacionalización de la industria 
cárnica, especialmente en el caso del chorizo 
español.

La etiqueta Spanish Chorizo goza de un 
creciente reconocimiento y la asociación se ha 
convertido en un líder sectorial que promueve 
la venta y exportación del auténtico chorizo 
español en todo el mundo.

COLABORACIÓN CON ICEX ESPAÑA 
EXPORTACIÓN E INVERSIONES
Desde su creación, ICEX España Exportación 
e Inversiones ha desempeñado un papel 
fundamental en la promoción del Chorizo 
Español en los mercados internacionales. 
En estos últimos años, gracias al Plan 
Sectorial del Chorizo, diseñado y ejecutado 
conjuntamente entre ICEX, Oficinas 
Comerciales de España en el Exterior y 
Consorcio del Chorizo se han desarrollado 
numerosas actividades promocionales en 
países como Reino Unido, Francia, México, 
Suecia o Alemania.

En 2022, las actividades promocionales se han 
dirigido prioritariamente al mercado británico, 
francés y alemán. Además, el incremento 
de más del 30% en el presupuesto del Plan, 
ha permitido ejecutar acciones orientadas 
al canal retail; conseguir colaboraciones 
con prescriptores del sector cárnico; 
publicitar el sello del Consorcio en medios 
especializados o promocionarlo en el ámbito 
online de la mano de prestigiosos blogueros 
gastronómicos internacionales.
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ENTIDADES DE 
CERTIFICACIÓN
Los miembros del Consorcio del Chorizo 
Español se someten periódicamente 
a rigurosas auditorías externas en sus 
plantas de producción para verificar el 
cumplimiento de los requisitos técnicos y la 
idoneidad de los procesos de fabricación, 
según el procedimiento de certificación 
del sello Spanish Chorizo. Estas auditorías 
son llevadas a cabo por entidades de 
certificación independientes validadas 
y autorizadas por el Comité Técnico del 
Consorcio.

En 2022, el Consorcio ha autorizado a 
dos nuevas entidades de certificación y 
en la actualidad son diez las entidades de 
certificadoras del sello:

• Certificadores de Calidad SL – CALICER 
Salamanca. www.calicer.com/

• Instituto Comunitario de Certificación 
Barcelona. www.institutocomunitario.
com.

• LGAI Technological Center S.A. - 
APPLUS Campus UAB Madrid. 
www. appluscertification.com/global/es/.

• SAI Global Certification Services Pty 
Ltd Madrid. www.saiglobal.com.

• SGS International Certification Services 
Ibérica S.A.U. Madrid. www.sgs.es.

• ACERTA CERTIFICACIÓN S.L. Madrid. 
www.acerta-cert.es.

• INTERTEK IBÉRICA SLU. Bilbao. 
www.intertek.es/

• OCA Instituto de Certificación S.L.U. 
Madrid. www.ocaglobal.com/

• Araporc Entidad de Inspección, SL  
Sevilla. www.araporcei.com/

• Bureau Veritas Iberia S.L Madrid. 
www.bureauveritas.es/

ESTRUCTURA Y 
ORGANIGRAMA 
El Consorcio del Chorizo Español se 
consituyó en el año 2015 por 17 empresas 
españolas especializadas en la producción 
y comercialización de chorizo, rigiéndose 
por lo establecido en sus estatutos y en 
su defecto por lo que establezca la norma 
aplicable, en este caso la Ley Orgánica 
1/2002 reguladora del Derecho de 
Asociación en España.

En el año 2022 el Consorcio se ha reunido en 
Asamblea en dos ocasiones:

• Junta General Ordinaria el 20 de junio
• Junta General Extraordinaria el 15 de 

diciembre

Entre los aspectos más 
relevantes de las 
reuniones del año 
2022 destaca la 
presentación del 
Plan Estratégico 
del Consorcio, para 
el periodo 2022-
2025, en el que 
se han identificado 
las potenciales 
mejoras críticas 
y las oportunidades 
diferenciadoras para la asociación. Del mismo 
modo se ha ratificado la estructura del 
Consorcio, quedando como sigue:

• Presidente: Alfonso Álcazar 
(Grupo Tello Alimentación)

• Vicepresidente: Javier Jiménez 
(GOIKOA)

• Secretaria: Elena Martínez 
(Hijo de José Martinez Somalo)

• Vocal: Anna Bosch 
(NOEL Alimentaria)

• Vocal: Juan González 
(Embutidos Carchelejo)

• Vocal: Alejandro Miguel 
(Alejandro Miguel)

A0
00

00
00

1
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En cuanto al organigrama de la asociación, presenta la siguiente estructura:

ASAMBLEA

JUNTA DIRECTIVA

GERENCIA

Tanto el Comité Técnico como el Comité de 
Marketing están compuestos por especialistas 
en materia técnica y de marketing de las 
empresas asociadas, estando representados 
los siguientes socios del Consorcio:

COMITÉ TÉCNICO
• BOADAS 1880
• CHACINERÍAS DIAZ
• GOIKOA
• GRUPO TELLO ALIMENTACIÓN
• NOEL ALIMENTARIA

COMITÉ DE MARKETING
• ALEJANDRO MIGUEL
• CHACINERÍAS DIAZ
• EMBUTIDOS Y JAMONES ESPAÑA
• GALAR
• GOIKOA
• GRUPO COSTA
• GRUPO TELLO ALIMENTACIÓN
• INDUSTRIAS CÁRNICAS IGLESIAS
• LA SELVA
• NOEL ALIMENTARIA

Estos grupos de trabajo del Consorcio 
del Chorizo Español operan de manera 
coordinada con el director gerente de la 
Asociación, Alejandro Álvarez-Canal, quien 
también supervisa lo relativo al ámbito 
administrativo y financiero del Consorcio.

En 2022 Ignacio Coppel de Marcos ha pasado 
a ser responsable del área de inteligencia 
comercial, de reciente de creación, a través de 
la cual se prepara información ad-hoc sobre 
el sector de los embutidos curados y sobre el 
etiquetado del Consorcio. 

COMITÉS

C. MARKETING C. TÉCNICORESPONSABLE 
DE INTELIGENCIA 

COMERCIAL

ÁREA DE 
INTELIGENCIA 
COMERCIAL

ÁREA DE 
MARKETING

ÁREA DE 
ADMINISTRACIÓN

ÁREA 
TÉCNICA
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ETIQUETADO DEL 
CONSORCIO DEL 
CHORIZO ESPAÑOL

II

INTRODUCCIÓN
En el año 2022, los socios del Consorcio 
del Chorizo Español etiquetaron un total 
de 2.956.519,29 kg de chorizo amparado 
por la contramarca del Consorcio. La cifra 
supone un 17% menos que el ejercicio 
2021, pero cerca de 750.000 kg más que 
en los años pre-COVID. El chorizo con el 
sello Spanish Chorizo se comercializó en 55 
países, consolidándose como marca colectiva 
de referencia en la exportación de chorizo a 
nivel internacional.

Es destacable que la asociación etiquetó 
61.000 kg de chorizo en España, un 18% 
más que en 2021, un importante logro en un 
mercado como el nacional, en el que existe 
una fuerte competencia con otros sellos de 
calidad diferenciada y productores de gran 
renombre mundial. 

ETIQUETADO Y DISTRIBUCIÓN DEL 
CONSORCIO EN ESPAÑA

2018 2019 2020 2021 2022

42K kg
+18%42K kg

43K kg
51K kg

61K kg

FORMATOS

83%
Sarta

Loncheado 11%
Vela

6%

Formato 
preferido: 

Sarta Dulce 
280 g
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PRINCIPALES MERCADOS 
PARA EL CONSORCIO 
DEL CHORIZO ESPAÑOL
El Reino Unido sigue siendo el principal 
mercado para el Consorcio del Chorizo 
Español, con 1,6 millones de kilos 
etiquetados. En el segundo y tercer lugar se 
encuentran Francia, con 553 mil kg vendidos, 
y Alemania, con 137 mil kg.

Entre los diez principales destinos del 
Consorcio también se encuentran mercados 
como Bélgica (76 mil kg), República Checa 
(52 mil kg) e Irlanda (40 mil kg). Además, 
se suman otros países fuera del continente 
europeo, como Canadá (39 mil kg) y 
Colombia (38 mil kg).

Además, en el último año, el Consorcio ha 
añadido cinco nuevos países europeos a su 
lista de destinos: Croacia, Estonia, Georgia, 
Moldavia y Serbia.

Hasta ahora, el formato estrella del 
Consorcio del Chorizo Español ha sido 
la sarta, que representa el 59% del total 
etiquetado, seguido por el loncheado (24%), 
el formato vela (11%) y el fresco (3%).

CUOTA EXPORTADORA 
DEL CONSORCIO
Establecer la cuota de mercado exportadora 
del Consorcio es fundamental para 
demostrar la confianza del consumidor en el 
sello Spanish Chorizo y su importancia en los 
mercados internacionales. En 2022, la cuota 
de mercado del Consorcio alcanzó el 5% del 
total de las exportaciones de chorizo.

En el Reino Unido, el Consorcio ha logrado una 
cuota de mercado del 16,2%, consolidándose 
como una marca de referencia en el sector 
de los embutidos curados. Francia, que sigue 
siendo el principal mercado exterior para 
los exportadores españoles de chorizo y 
embutidos, ha alcanzado una cuota del 2,8%. 
Alemania ha experimentado un leve aumento, 
pasando del 3,25% en 2021 al 3,9% en 2022.

En Canadá y Colombia, los dos principales 
destinos fuera de Europa, el sello del 
Consorcio ha logrado un dominio sólido. 
Colombia presenta una cuota del 12,9%, 
mientras que en Canadá se alcanza un 
impresionante 28,8% del total de las 
exportaciones.

TOP 10 ETIQUETADO DEL 
CONSORCIO EN 2022 (KG) 

Reino 
Unido

Francia Alemania Bélgica España República 
Checa

Irlanda Canadá Colombia Italia

1.642.768

553.563

137.181
76.298 61.182 52.457 40.449 39.467 24.64238.555

Reino Unido 16,2%
Francia 2,8%
Alemania 3,9%
Bélgica 1,7%
Rep. Checa 4,8%
Irlanda 5,1%
Canadá 28,8%
Colombia 12,9%
Italia 3,1%

CUOTA EXPORTADORA DEL 
CONSORCIO EN 2022
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MAPA DE PAÍSES DEL 
CONSORCIO DEL CHORIZO ESPAÑOL

EUROPA
1. Alemania
2. Andorra
3. Austria
4. Bélgica
5. Bulgaria
6. Chipre
7. Croacia
8. Dinamarca
9. España
10. Estonia
11. Finlandia
12. Francia
13. Georgia
14. Grecia
15. Hungría
16. Irlanda

17. Islandia
18. Italia
19. Letonia
20. Lituania
21. Luxemburgo
22. Malta
23. Moldavia
24. Países Bajos
25. Polonia
26. Portugal
27. Reino Unido
28. Rep. Checa
29. Rumania
30. Serbia
31. Suecia
32. Suiza
33. Ucrania

AMÉRICA
34. Canadá
35. Chile
36. Colombia
37. Costa Rica
38. Cuba
39. Ecuador
40. Guatemala
41. México
42. Panamá
43. Perú 
44. Rep. Dominicana
45. Venezuela

ÁSIA
46. Emiratos Árabes Unidos
47. Hong Kong
48. Jordania
49. Líbano
50. Vietnam

ÁFRICA
51. Guinea
52. Kenia
53. Marruecos
54. Sudáfrica

OCEANÍA
55. Nueva Zelanda

1

2

34

6

7

8

11

12

9
13

16

17

18

20
10 19

21

24
25

26

27

28
23

29
1530

29
14 5

31

32
33

34

35

36
37

38

39

40
41

42

43

44

45

46 47
4849

22

5051

52

53
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55

ETIQUETADO DEL CONSORCIO EN 
2022 POR FORMATOS (%) 

59%
Sarta

 24%
Loncheado

 11%
Vela

 3%
Fresco

 2%
Otros

 1%
Industrial

PRINCIPALES FORMATOS 
DEL CHORIZO CON EL 
SELLO DEL CONSORCIO 
DEL CHORIZO ESPAÑOL
De manera similar al mercado internacional, 
en España el formato preferido por los 
consumidores es la sarta, que representa el 
83% del total. Le siguen el formato vela, con 
un 11%, y el loncheado, con un 6%.
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NUESTRO CONSORCIO

PLAN DE 
ACTIVIDADESIII

PLAN SECTORIAL 

Una vez más, en colaboración con ICEX 
España Exportación e Inversiones y las 
Oficinas Económicas y Comerciales de 
España en Londres, París y Düsseldorf, se 
llevaron a cabo numerosas acciones de 
promoción en el exterior, enmarcadas todas 
ellas dentro del Plan Sectorial del Chorizo 
Español.

REINO UNIDO

La campaña de promoción desarrollada 
en Reino Unido, diseñada, ejecutada y 
supervisada por ICEX, Oficina Comercial de 
España en Londres y Consorcio del Chorizo 
Español incluyó las siguientes actuaciones:

• Realización de publicidad programática 
en varios espacios online, con la red de 
usuarios de las webs de algunos de los 
más prestigiosos chefs británicos (Tom 

Kerridge, Raymond Blanc, Rick Stein, 
Jamie Oliver, etc) con el objetivo de de 
transmitir el mensaje del Consorcio del 
Chorizo Español a usuarios según su perfil y 
comportamiento.

 

 
 

• Campaña de banners en los marketsplaces de Ocado y Waitrose 
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• Campaña de banners en los marketplaces 
de Ocado y Waitrose

• Envío de una newsletter mensual que 
recopila las novedades más importantes 
del Consorcio. A través de este canal, se 
llevó a cabo un concurso de barbacoas 
en junio para fidelizar y atraer nuevos 
suscriptores en Reino Unido.

• Inserciones 
“Last Minute” 
en revistas 
especializadas 
del sector, como 
Food & Travel y 
Delicious:

 

En cuanto al gabinete de prensa y relaciones 
públicas, se elaboraron y difundieron 
diversas notas de prensa sobre el etiquetado 
y las novedades del Consorcio entre 

medios especializados, digitales y 
generalistas británicos.

FRANCIA

En el país galo, 
las acciones 
de promoción 

desarrolladas 
durante 2022 en 

el marco del Plan 
Sectorial del Chorizo 
fueron las siguientes:

• Inserciones de 
publicitarias 
en medios 
especializados del 
sector cárnico, 
como Lineaires y 
Points de Vente

 
• Actualización del material promocional, 

como el dossier de prensa del Consorcio 
remitido a una selección de compradores y 
blogueros gastronómicos franceses:

 

 

 
 

• Campaña de banners en los marketsplaces de Ocado y Waitrose 
 
 

 

 

 

 
 

• Envío de una newsletter mensual que recopila las novedades más importantes de la 

Asociación. A través de este canal, se llevó a cabo un concurso de barbacoas en junio para 

fidelizar y atraer nuevos suscriptores en Reino Unido. 

 

 

 

 
 
 

• Envío de una newsletter mensual que recopila las novedades más importantes de la 
Asociación. A través de este canal, se llevó a cabo un concurso de barbacoas en junio para 
fidelizar y atraer nuevos suscriptores en Reino Unido. 
 

 

 
 
 

• Inserciones "Last Minute" en revistas especializadas del sector, como Food & Travel y 
Delicious: 

 

 

 
 

En cuanto al gabinete de prensa y relaciones públicas, se elaboraron y difundieron diversas notas de 

prensa sobre el etiquetado y las novedades del Consorcio entre medios especializados, digitales y 

generalistas británicos. 

FRANCIA 
En el país galo, las acciones de promoción desarrolladas durante 2022 en el marco del Plan Sectorial 

del Chorizo fueron las siguientes: 
• Inserciones de publicitarias en medios especializados del sector cárnico, como Lineaires y 

Points de Vente 

 

 

• Actualización del material promocional, como el dossier de prensa del Consorcio remitido a 

una selección de compradores y blogueros gastronómicos franceses: 
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• En el mes de diciembre de 2022, se ejecutó 
una campaña digital de activación en 
Facebook e Instagram dirigida a clientes 
del retail en el suroeste de Francia, la cual 
alcanzó un millón de impresiones en dos 
semanas.

 
 

 

ALEMANIA

En el mercado alemán, el Consorcio 
lleva desarrollando múltiples acciones 
promocionales desde el año 2020, en el 
marco del Plan Sectorial del Chorizo. En 
2022 las principales actuaciones fueron:

• La inserción de banners y referencias al 
sello del Consorcio en las revistas internas 
y revistas de clientes de la gran distribución 
alemana, como REWE y EDEKA (Rewe – 
ONE y Hadelsrundschau de Edeka).

 

• Seminarios y cursos formativos con 
algunas de las más prestigiosas escuelas 
de carniceros de Alemania (Augsburgo) 
y con personal especializado de la gran 
distribución alemana.

 

 

 

 

• Desarrollo de campañas de contenido patrocinado con blogueros e influencers gastronómicos 
franceses, que compartieron vídeos, recetas y stories sobre el Consorcio en sus perfiles en 
redes sociales. 

 

 

 
• En el mes de diciembre de 2022, se ejecutó una campaña digital de activación en Facebook e 

Instagram dirigida a clientes del retail en el suroeste de Francia, la cual alcanzó un millón de 
impresiones en dos semanas. 

 

• Desarrollo de campañas de contenido patrocinado con blogueros e influencers gastronómicos 
franceses, que compartieron vídeos, recetas y stories sobre el Consorcio en sus perfiles en 
redes sociales. 

 

 

 
• En el mes de diciembre de 2022, se ejecutó una campaña digital de activación en Facebook e 

Instagram dirigida a clientes del retail en el suroeste de Francia, la cual alcanzó un millón de 
impresiones en dos semanas. 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
ALEMANIA 

 
En el caso del mercado alemán, el Consorcio lleva desarrollando múltiples acciones promocionales en 
dicho mercado desde el año 2020, en el marco del Plan Sectorial del Chorizo. En 2022 las principales 
actuaciones fueron: 

• La inserción de banners y referencias al sello del Consorcio en las revistas internas y revistas 
de clientes de la gran distribución alemana, como REWE y EDEKA (Rewe – ONE y 
Hadelsrundschau de Edeka) 

 

 
 
 

 

 
ALEMANIA 

 
En el caso del mercado alemán, el Consorcio lleva desarrollando múltiples acciones promocionales en 
dicho mercado desde el año 2020, en el marco del Plan Sectorial del Chorizo. En 2022 las principales 
actuaciones fueron: 

• La inserción de banners y referencias al sello del Consorcio en las revistas internas y revistas 
de clientes de la gran distribución alemana, como REWE y EDEKA (Rewe – ONE y 
Hadelsrundschau de Edeka) 

 

 
 
 

• Seminarios y cursos formativos con algunas de las más prestigiosas escuelas de carniceros de 
Alemania (Augsburgo) y con personal especializado de la gran distribución alemana. 
 

 
 
 

 
 
 
 

• Seminarios y cursos formativos con algunas de las más prestigiosas escuelas de carniceros de 

Alemania (Augsburgo) y con personal especializado de la gran distribución alemana. 

 

 

 
 

 

 
 
 

 

 
• También se incluyó contenido patrocinado en artículos de la revista profesional Lebensmittel 

Praxis, con el objetivo de informar sobre la evolución y calidad del producto, así como 

publirreportajes sobre el producto en medios especializados como AFZ y LZ Media (Spain 

Report) 
 

 

 
 

• Desarrollo de campañas de contenido 
patrocinado con blogueros e influencers 
gastronómicos franceses, que compartieron 
vídeos, recetas y stories sobre el Consorcio 
en sus perfiles en redes sociales.
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• También se incluyó contenido patrocinado 
en artículos de la revista profesional 
Lebensmittel Praxis, con el objetivo de 
informar sobre la evolución y calidad del 
producto, así como publirreportajes sobre 
el producto en medios especializados 
como AFZ y 
LZ Media 
(Spain 
Report).

 

• Actualización en alemán del dossier 
informativo sobre el Consorcio del Chorizo, 
los valores del sello y la relación detallada 
de socios.

 

• Por último, en 2022 tuvo lugar el encuentro 
online Coffee Break Focus Spanien, 
organizado por Lebensmittel Zeitung, 
en el que participaron especialistas de 
la prensa alemana con el objetivo de 
difundir el material audiovisual y el sello del 
Consorcio.

ACCIONES PROPIAS DEL 
CONSORCIO 
El Consorcio del Chorizo Español ha llevado 
a cabo numerosas acciones de comunicación 
propias a nivel nacional e internacional para 
dar a conocer a los consumidores de todo el 
planeta los valores del sello Spanish Chorizo.

Entre las actuaciones desarrolladas en 
2022 destaca la presencia en algunas de 
las ferias profesionales más relevantes del 
mundo, colaboraciones con blogueros 
gastronómicos, elaboración de branded 
content audiovisual, actualización de material 
promocional o las acciones de comunicación 
interna, entre otras.

PARTICIPACION EN FERIAS

Durante el 2022, el Consorcio participó en 
ferias agroalimentarias internacionales de 
gran interés, como fueron ALIMENTARIA 
HOSTELECO en Barcelona, en el mes de 
abril, y SIAL PARIS, en el mes de octubre.

ALIMENTARIA – HOSTELCO

En el caso de ALIMENTARIA Barcelona, el 
Consorcio estuvo presente en la zona de 
cocina en vivo “Live Gastronomy”, donde 
se presentó a una veintena de asistentes el 
proyecto #ChorizoAcademy, una iniciativa 
de la asociación en la que se han elaborado 
diez videorecetas, integramente en inglés, 
de algunos de los platos más icónicos de 
nuestra gastronomía con el chorizo como 
protagonista. 

En este showcooking 
el chef Alvaro Smit 
hizo las delicias 
de los asistentes 
elaborando una 
de las recetas 
estrella del 
#ChorizoAcademy: 
migas con chorizo.

 

 

• También se incluyó contenido patrocinado en artículos de la revista profesional Lebensmittel 

Praxis, con el objetivo de informar sobre la evolución y calidad del producto, así como 

publirreportajes sobre el producto en medios especializados como AFZ y LZ Media (Spain 

Report) 

 

 

 
 

• Actualización el alemán del dossier informativo sobre el Consorcio del Chorizo, los valores del 
sello y la relación detallada de socios 
 

 
 
 

• Por último, en 2022 tuvo lugar el encuentro online Coffee Break Focus Spanien, organizado 
por Lebensmittel Zeitung, en el que participaron especialistas de la prensa alemana con el 
objetivo de difundir el material audiovisual y el sello del Consorcio. 
 
 
 
 
 

 

 
  
SIAL PARIS  

Durante el mes de octubre, el Consorcio estuvo presente en SIAL París, uno de los mayores eventos 
profesionales del sector agroalimentario. En este caso se contó con un stand propio en el que, además 
de explicar los atributos de la marca y el valor diferencial del sello a los visitantes profesionales que 
pasaron por el stand, los asociados pudieron utilizar el espacio de trabajo para mantener reuniones 
con distintos contactos comerciales. 

También se atendieron visitas institucionales de ICEX, Ofecome de España y  embajada de España en 
Francia. Estas actividades se complementaron con acciones de comunicación, como el envío de notas 
de prensa previas, la actualización del material promocional y la creación y difusión de vídeos 
promocionales. 
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SIAL PARIS 

Durante el mes de octubre, el Consorcio 
estuvo presente en SIAL París, uno de los 
mayores eventos profesionales del sector 
agroalimentario. En este caso se contó 
con un stand propio en el que, 
además de explicar los 
atributos de la marca y 
el valor diferencial del 
sello a los visitantes 
profesionales que 
pasaron por el stand, 
los asociados pudieron 
utilizar el espacio de 
trabajo para mantener 
reuniones con distintos 
contactos comerciales.
También se atendieron 
visitas institucionales de 
ICEX, Ofecome de España y  
embajada de España en Francia. Estas 
actividades se complementaron con acciones 
de comunicación, como el envío de notas de 
prensa previas, la actualización del material 
promocional y la creación y difusión de 
vídeos promocionales.

COLABORACIONES CON 
BLOGUEROS
Una vez más, el Consorcio del Chorizo 
Español llevó a cabo impactantes 
colaboraciones con blogueros gastronómicos 
internacionales, lo que supone una 
verdadera revolución en la comunicación 
de la marca. En 2022, se desarrollaron tres 
campañas a través de las redes sociales: 
#ChorizoPicnic, #ChorizoAmbassador y 
#Chorizoacademy.

#CHORIZOPICNIC

La campaña tuvo lugar entre julio y agosto de 
2022, aprovechando la temporada de verano y 
las altas temperaturas. La campaña incentivaba 

a disfrutar de un clásico plan como un picnic 
al aire libre, donde no podía faltar el 

Spanish Chorizo.
 
En colaboración con blogueros 
especializados en gastronomía de 
España, Francia, Reino Unido y 
Alemania, se buscaba destacar que 
el chorizo español no solo es un 
símbolo de nuestra gastronomía, 

sino también un alimento natural sin 
alérgenos, aditivos ni conservantes, 

que se adapta perfectamente a un 
estilo de vida moderno. Además, se 

quería difundir el potencial gastronómico 
del auténtico chorizo español a nivel 
internacional.
 

 

 
 
 

 
 

 
 
COLABORACIONES CON BLOGUEROS 

Una vez más, el Consorcio del Chorizo Español llevó a cabo impactantes colaboraciones con blogueros 
gastronómicos internacionales, lo que supone una verdadera revolución en la comunicación de la 
marca. En 2022, se desarrollaron dos campañas a través de las redes sociales: #ChorizoPicnic y 
#ChorizoAmbassador. 
 

- La campaña #ChorizoPicnic tuvo lugar entre julio y agosto de 2022, aprovechando la 
temporada de verano y las altas temperaturas. La campaña incentivaba a disfrutar de un 
clásico plan como un picnic al aire libre, donde no podía faltar el Spanish Chorizo. 
  
En colaboración con blogueros especializados en gastronomía de España, Francia, Reino Unido 
y Alemania, se buscaba destacar que el chorizo español no solo es un símbolo de nuestra 
gastronomía, sino también un alimento natural sin alérgenos, aditivos ni conservantes, que se 
adapta perfectamente a un estilo de vida moderno. Además, se buscaba difundir el potencial 
gastronómico del auténtico chorizo español a nivel internacional. 

 
 
 

 
 

 

 

 

 
Para llevar a cabo esta iniciativa, se enviaron muestras de chorizo y material promocional a 
diez blogueros, quienes elaboraron diversas recetas. Entre los blogueros destacados se 
encuentran nombres como Keeva Eats, Arthurs Tochter, Todo Cooking y FuturoBloguero. 
 
Finalmente, se creó un recetario con todas las propuestas, el cual se encuentra disponible en 
la página web del Consorcio del Chorizo Español: https://chorizoespanol.es/chorizopicnic/ 
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Para llevar a cabo esta iniciativa, se enviaron 
muestras de chorizo y material promocional 
a diez blogueros, quienes elaboraron 
diversas recetas. Entre los blogueros 
destacados se encuentran nombres como 
Keeva Eats, Arthurs Tochter, Todo Cooking y 
FuturoBloguero.

Finalmente, se creó un recetario con 
todas las propuestas, el cual se encuentra 
disponible en la página web del Consorcio 
del Chorizo Español: chorizoespanol.es/
chorizopicnic/

 #CHORIZOAMBASSADOR

En el marco de la festividad popular de San 
Martín, que tradicionalmente marca el inicio 
de la temporada de curación del chorizo y 
otros embutidos de cerdo, el Consorcio puso 
en marcha la acción #ChorizoAmbassador, 
con la colaboración de OFECOMES en la 
búsqueda de foodbloggers.

La localidad de Besalú (Gerona) fue la 
escogida para desarrollar parte de las 
acciones de este viaje, acogiendo a 
blogueros del sector gastronómico de 
Francia, Reino Unido y Alemania. Dorian 
Nieto (@doriancuisine.com.leblog) y Pascale 
Weeks (@pascale_weeks) de Francia; Adam 
Shaw (@at_dads_table) y Shreedipta Mitra 
(@truffleantoast) del Reino Unido; y Susanne 
Heiser (@lindenthalerin) y Sandy Rojo 
(@wiewowasistgut) de Alemania, fueron 
los invitados encargados de difundir, a 
través de sus redes sociales, las actividades 
organizadas por el Consorcio.

Durante dos intensos días, estos blogueros 
tuvieron la oportunidad de conocer Besalú 
y su rico patrimonio medieval, explorando 
el barrio judío de la ciudad y descubriendo 
su icónico puente. También visitaron las 
instalaciones de uno de los asociados 
del Consorcio del Chorizo Español, Noel 
Alimentaria, para presenciar de primera 
mano la elaboración del auténtico chorizo 
español y conocer los valores que representa 
su sello.

Además, en colaboración con La 
Gastronómica, empresa especializada en 
la organización de catas y eventos, se 
creó una experiencia inmersiva única para 
dar a conocer el chorizo en profundidad. 
Durante esta experiencia, los blogueros 
tuvieron la oportunidad de degustar 
diferentes variedades de chorizo maridados 
con vinos locales, mientras descubrían sus 
propiedades organolépticas y su arraigo 
popular.

Con el fin de promocionar esta actividad, se 
produjeron diversos materiales audiovisuales 
que se compartieron a través de las redes 
sociales del Consorcio y el canal de YouTube. 
Además, se redactó una nota de prensa para 
dar a conocer la iniciativa entre los medios 
de comunicación y se difundió a través de los 
blogs de los participantes. 

- En el marco de la festividad popular de San Martín, que tradicionalmente marca el inicio de la temporada de curación del chorizo y otros embutidos de cerdo, el Consorcio puso en marcha la acción #ChorizoAmbassador, contando con la colaboración de OFECOMES en la búsqueda de foodbloggers. 
 

La localidad de Besalú (Gerona) fue la escogida para desarrollar parte de las acciones de este viaje, acogiendo a blogueros del sector gastronómico de Francia, Reino Unido y Alemania. Dorian Nieto (@doriancuisine.com.leblog) y Pascale Weeks (@pascale_weeks) de Francia; Adam Shaw (@at_dads_table) y Shreedipta Mitra (@truffleantoast) del Reino Unido; y Susanne Heiser (@lindenthalerin) y Sandy Rojo (@wiewowasistgut) de Alemania, fueron los invitados encargados de difundir, a través de sus redes sociales, las actividades organizadas por el Consorcio. 
 

  
Durante dos intensos días, estos blogueros tuvieron la oportunidad de conocer Besalú y su rico patrimonio medieval, explorando el barrio judío de la ciudad y descubriendo su icónico puente. También visitaron las instalaciones de uno de los asociados del Consorcio del Chorizo Español, Noel Alimentaria, para presenciar de primera mano la elaboración del auténtico chorizo español y conocer los valores que representa su sello.  

 
 

Además, en colaboración con La Gastronómica, una empresa especializada en la organización 
de catas y eventos, se creó una experiencia inmersiva única para dar a conocer el chorizo en 
profundidad. Durante esta experiencia, los blogueros tuvieron la oportunidad de degustar 
diferentes variedades de chorizo maridados con vinos locales, mientras descubrían sus 
propiedades organolépticas y su arraigo popular. 

 
Con el fin de promocionar esta actividad, se produjeron diversos materiales audiovisuales que 
se compartieron a través de las redes sociales del Consorcio y el canal de YouTube. Además, 
se redactó una nota de prensa para dar a conocer la iniciativa entre los medios de 
comunicación y se difundió a través de los blogs de los participantes.  
 

 
 
CHORIZO ACADEMY 
El objetivo de #ChorizoAcademy era recopilar las joyas culinarias de nuestra gastronomía elaboradas 
con chorizo español. Se trata de un proyecto que permite a todos aprender a preparar las recetas más 
auténticas con el Chorizo Español como ingrediente principal. 
 
Para esta iniciativa, se elaboraron diez recetas tradicionales basadas en el Spanish Chorizo. La 
grabación de las recetas se llevó a cabo en inglés en la Escuela Internacional de Cocina de Valladolid, 
contando con la colaboración del Chef Álvaro Smith y una actriz inglesa como ayudante. 
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#CHORIZOACADEMY

El objetivo de #ChorizoAcademy era 
recopilar las joyas culinarias de nuestra 
gastronomía elaboradas con chorizo español. 
Se trata de un proyecto que permite a 
todos aprender a preparar las recetas más 
auténticas con el Chorizo Español como 
ingrediente principal.

Para esta iniciativa, se elaboraron diez 
recetas tradicionales basadas en el Spanish 
Chorizo. La grabación de las recetas se llevó 
a cabo en inglés en la Escuela Internacional 
de Cocina de Valladolid, contando con la 
colaboración del Chef Álvaro Smit y una 
actriz inglesa como ayudante.

Se produjo un recetario audiovisual en 
inglés que incluye diez vídeos con las 
recetas, así como adaptaciones en vídeos 
cortos y videotips. Todos estos recursos 
están disponibles en las redes sociales 
del Consorcio y en su página web: 
chorizoespanol.es/chorizoacademy/
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ACCIONES DE COMUNICACIÓN 
 
El Consorcio llevó a cabo diversas actividades de comunicación y relaciones públicas durante el año 
2022. Por ejemplo, se realizaron inserciones en medios especializados, como EUROCARNE; Financial 
Food; Food Retail o MERCASA y se establecieron colaboraciones institucionales con escuelas de 
cocina. Además, se creó y difundió material promocional propio. 
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ACCIONES DE 
COMUNICACIÓN
El Consorcio llevó a cabo diversas 
actividades de comunicación y relaciones 
públicas durante el año 2022. Por 
ejemplo, se realizaron inserciones 
en medios especializados, como 
EUROCARNE; Financial Food; Food 
Retail o MERCASA y se establecieron 
colaboraciones institucionales con 
escuelas de cocina. Además, se creó y 
difundió material promocional propio.

En el área de 
prensa, se pusieron 
en marcha 
varias acciones 
destacadas, como 
el envío de notas 
de prensa sobre 
etiquetado del Consorcio 
en 2021 (febrero), la 
publicación de la memoria 
corporativa de 2021 (julio), 
la consolidación del Spanish 

Chorizo en Francia (octubre) y la iniciativa 
Chorizo Ambassador (noviembre). También 
se realizaron diferentes acciones para 
promocionar los vídeos de los asociados.

En cuanto a las redes sociales, 
el Consorcio ha fortalecido 
su presencia en diversos 
canales: Facebook, Twitter, 
LinkedIn, Instagram y 
YouTube. Se ha realizado 
un gran desarrollo en esta 
última plataforma, con la 
incorporación de vídeos de 
cocina y contenido relevante 
sobre las distintas iniciativas del Consorcio.

A través de estos perfiles, el Consorcio busca 
promover el auténtico chorizo español en 
los mercados internacionales. Esto se logra 
mediante la presentación de información 
relevante sobre la asociación y sus logros, 

la participación en ferias 
y eventos, y la aparición 
en diversos medios de 
comunicación. También se da 
a conocer a los asociados del 
Consorcio y se promueve el 
Spanish Chorizo, destacando su 
tipología, usos y beneficios para 
la salud. Además, se difunden 
iniciativas como #ChorizoPicnic, 

#ChorizoAmbassador y #ChorizoAcademy 
para ampliar la presencia 
del chorizo español a 
nivel mundial.

Durante el 2022, 
se ha continuado 
optimizando la página 
web del Consorcio 

del Chorizo Español 
(chorizoespanol.es/), 
actualizando su 
contenido en inglés, 
francés y alemán, 
y modernizando la 
información sobre 

el Consorcio, el chorizo español, los 
asociados, las novedades y, sobre todo, 

las recetas. También se han agregado 
nuevas secciones para las iniciativas 
#ChorizoPicnic, #ChorizoAmbassador y 
#ChorizoAcademy. En estos recetarios, se 
proporciona información detallada sobre 
los ingredientes, la preparación y notas 
adicionales para la elaboración de cada 
plato.
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En el área de prensa, se llevaron a cabo varias acciones destacadas, como el envío de notas de prensa 
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Twitter, LinkedIn, Instagram y YouTube. Se ha realizado un gran desarrollo en esta última plataforma, 
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