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1.- INTRODUCCION

El Consorcio del Chorizo Espafiol es una asociacion de empresas del sector carnico de Espafia, dedicada a la produccién
y exportacion de chorizo. Su objetivo principal es garantizar la autenticidad y calidad del chorizo espafiol, promoviendo su
internacionalizacion.

El sello Spanish Chorizo del Consorcio certifica que el chorizo es de origen completamente espafiol y asegura su calidad.
Este distintivo garantiza un control riguroso del producto, estableciendo una marca reconocida y confiable para su
comercializacion en los mercados internacionales. En este distintivo entra la gran mayoria de los formatos del chorizo:
sarta, vela, loncheado, cular, fresco, oreado, ibérico, etc.

El Consorcio del Chorizo Espanol fue fundado en 2015 por un grupo de empresas carnicas espafolas con el objetivo de
defender el chorizo como un producto genuinamente espafiol frente a la competencia extranjera que dafiaba su imagen.
Su mision incluye la promocion y posicionamiento del chorizo en los mercados internacionales.

Desde su creacion, el Consorcio ha sumado nuevas empresas asociadas y ha aumentado significativamente su etiquetado.
En 2020, alcanz6 un hito al incrementar su etiquetado en un 65%, llegando a un récord de 3,7 millones de kilos anuales.
En 2021, fue reconocido como una asociacion de exportadores colaboradora de la Secretaria de Estado de Comercio,
dependiente del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo. Actualmente, cuenta con 20 empresas de todo el territorio
nacional.

Ademas, el Consorcio implementa un riguroso control de las materias primas, los procesos de fabricacion y la trazabilidad
del chorizo que lleva su sello. Para garantizar estos estandares, colabora con varias entidades de -certificacion
independientes que auditan a sus socios de manera periddica.

Para formar parte del Consorcio y poder etiquetar con el sello Spanish Chorizo, los socios deben cumplir con una serie de
requisitos establecidos en su pliego de condiciones. Los mas importantes son los siguientes:

1. Ser una empresa espafola y llevar a cabo toda la produccion integramente en Espania.



Realizar un control estricto de la trazabilidad que verifique que el origen de las materias primas (cortes de carne de
cerdo, pimenton, ajo y sal) sea integramente espanol.

Elaborar chorizo de calidad extra, segun lo establecido en las disposiciones del Real Decreto 474/2014.

Estar certificado bajo una norma GFSI (IFS, BRC u otra).

Mas informacion: https://chorizoespanol.es/

2.- OBJETO DEL CONCURSO

La Unioén Europea cofinancia programas de informacion y promocién de productos agricolas tanto en el mercado interior
como en terceros paises, en base al Reglamento (UE) n.° 1144/2014. Esta iniciativa permite a las organizaciones promover
sus productos en diferentes mercados, reforzando su posicionamiento y destacando sus cualidades de calidad, origen y
sostenibilidad.

El Consorcio del Chorizo Espariol decidié presentar un proyecto en la convocatoria de ayudas de la Union Europea
(2024) para la promocién de los productos agricolas europeos en base a los siguientes objetivos:

Incrementar el conocimiento y reconocimiento de las marcas colectivas y de calidad diferenciada, segun establece
el Reglamento 1144/2014 en su articulo 2.

Asociar al Consorcio del Chorizo Espariol con los valores intrinsecos de los productos agroalimentarios europeos:
alimentaria y sostenibilidad medioambiental. calidad, trazabilidad, seguridad.

Apostar por la informacién de los beneficios y esencia de cada producto con base a sus pilares estratégicos.

Comunicar las caracteristicas diferenciales de los productos y las garantias aportadas al consumidor (sellos de
calidad).

Divulgar la versatilidad y capacidad de armonia de los productos y diversificar los momentos de consumo. El


https://chorizoespanol.es/

proyecto presentado ha sido aprobado segun la decision de Ejecucion de la Comisidn relativa a la seleccion de los
programas simples de promocion de productos agricolas para el 2024.

Esta convocatoria de concurso tiene como fin seleccionar una empresa que preste servicios de Apoyo Financiero
Externo (“Financial Support”), durante todo su desarrollo en el trienio 2025-2027, con los siguientes objetivos especificos:

Supervision del control de facturas, recibos y comprobantes de pago de proveedores.
- Seguimiento y control de presupuesto y gastos.

- Gestion continua del flujo de caja para garantizar la eficiencia de las operaciones financieras durante todo el
proyecto.

- Control de “Best-Value for money” en propuestas y presupuestos.
- Apoyo en la Preparacion de informes econdémicos financieros anuales.

- Revision de documentacion para auditorias.

Mercado objetivo: REINO UNIDO

Presupuesto disponible para el servicio de “Financial Support” 31.216 € sin IVA distribuidos de la siguiente manera:

- Importe maximo de la propuesta afio 1: 10.000 € (sin IVA)
- Importe maximo de la propuesta afio 2: 10.400 € (sin IVA)

- Importe maximo de la propuesta afo 3: 10.816 € (sin IVA)



3.- BASES DEL PROCEDIMIENTO

Las empresas que participen en el concurso deben conocer y aceptar en todos sus términos la legislacion que los
regula y que se resume a continuacion:

e Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre, sobre acciones de informacion y promocion de productos agricolas
en mercado interior y en terceros paises.

e Reglamento delegado 2015/1829 de 23 de abril que completa el Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre.

e Reglamento ejecucion 2015/1831 de 7 de octubre por el que se establecen disposiciones de aplicacion al
Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre

Para garantizar un proceso competitivo, transparente y de igualdad de trato, el procedimiento se desarrollara en dos
fases:

3.1.- FASE DE EXCLUSION/SELECCION

Las solicitudes deberan enviarse por correo electrénico a la entidad convocante, con el asunto: “Candidatura Apoyo
Financiero Externo para Campafia Europea del Consorcio del Chorizo Espafiol en el Reino Unido”.

Documentacién obligatoria para la primera fase:

Carta de solicitud fechada y firmada que confirme la aceptacion de las condiciones de licitacion.

Declaracién jurada sobre la ausencia de conflicto de intereses con la entidad proponente.

Certificados de cumplimiento de obligaciones tributarias y de Seguridad Social.

Declaraciéon de no estar incurso en los criterios de exclusion del art. 71 de la Ley de Contratos del Sector
Publico

e Capacidad técnica:

o El nivel de experiencia de la persona o personas encargadas de prestar el servicio y los detalles de su
experiencia en la realizacion de tareas de supervision y gestion financiera.

o Descripcion detallada del equipo a cargo de la prestacion del servicio de apoyo financiero externo.



e Capacidad financiera: cuentas anuales del ultimo ejercicio fiscal.

Las condiciones minimas de solvencia que debera acreditar el, sera un volumen anual de negocios, considerando la mejor
cifra de los ultimos tres ejercicios disponibles, por importe minimo en euros equivalente al 35% del importe anual con IVA
del presupuesto de licitacion.

Todo este material se debera entregar digitalizado en un soporte adecuado.

Esta informacion deberia dar al licitador una idea justa de la coincidencia entre sus necesidades y las ofertas, asi como la
capacidad de las empresas para prestar el servicio de apoyo financiero externo en una campana cofinanciada por la Union
Europea.

Las solicitudes deberan enviarse por correo electrénico a: a.alvarez@chorizoespanol.es

3.2.- FASE DE ADJUDICACION

Criterios de adjudicacién (total de 100 puntos):

Se requiere que la empresa encargada de la prestacion del servicio detalle el plan de trabajo y la metodologia a seguir en
la prestacién del servicio de apoyo financiero externo, valorandose como se van a abordar los siguientes aspectos:

e Plan de trabajo y enfoque (5 puntos): Se ha de especificar con claridad y calidad la metodologia de trabajo
propuesta para cubrir los servicios solicitados.

e Procedimientos de control de documentacion y sistemas de seguimiento presupuestario (5 puntos): Se ha
de incluir el detalle de los sistemas de verificacion, validacion y archivo de las facturas, recibos y comprobantes de
pago, asi como el proceso de control presupuestario y la identificacion de desviaciones.
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¢ Plan de Informes y Auditoria (5 puntos): Se evaluara la calidad de los modelos de informes econdmico-financieros
anuales y la documentacion para auditorias.

e Precio (85 puntos): La propuesta econdmica se puntua proporcionalmente en comparacion con la oferta mas baja.
Si una propuesta exceda el presupuesto maximo de la convocatoria, obtendra cero puntos en este apartado.

P = puntuacién maxima x (oferta minima/oferta a valorar)

P: es la puntuacion obtenida por cada una de las propuestas.

Puntuacion maxima: 85.

Oferta min: es la oferta minima recibida y que haya llegado a esta fase.
Oferta para valorar: es la oferta correspondiente al licitador que se valora.

4.- CALENDARIO

e lLas empresas interesadas en participar en el concurso deberan enviar un correo electrénico
a a.alvarez@chorizoespanol.es notificando su decision de presentarse al concurso junto con la documentacion
indicada en el punto 3, desde el dia 11 de noviembre de 2025 al dia 26 de noviembre de 2025, ambos incluidos.

e Se notificara el resultado de la fase 1 (seleccion/exclusion) a las empresas el dia 27 de noviembre de 2025, asi como
se abrira el plazo para la fase 2 (adjudicacion)

e A partir de entonces, las empresas tendran dos semanas para la presentaciéon de sus propuestas, hasta el dia 11 de
diciembre de 2025, las cuales tendran que presentarse en formato digital al email citado anteriormente,
a.alvarez@chorizoespanol.es

e Finalmente, se emitira la resolucidn final de adjudicacion el dia 12 de diciembre de 2025.

5.- CONDICIONES DE LICITACION:

La empresa prestadora del servicio de apoyo financiero externo seleccionada se compromete a mantener la validez de
su oferta hasta esa fecha y no sera posible firmar un contrato antes de esa fecha. Si no se garantiza la financiacion de
la Unidn Europea, se declarara nulo el concurso.
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1.  Este ejercicio de licitacion no es remunerado: no se proporciona compensacion financiera a los solicitantes
cuyas ofertas no tengan éxito.

2. Toda informacion remitida a los solicitantes seleccionados debe ser tratada como estrictamente confidencial y
debido a la naturaleza institucional de los datos no pueden ser utilizados para otros clientes.

3. Los candidatos seleccionados deben presentar recomendaciones detalladas en el proyecto a presentar.
4. La propuesta de la empresa debe ser presentada en espaniol.

5. Una vez que el trabajo del solicitante seleccionado ha sido acordado y pagado, se convierte en propiedad del
licitador sin limitacion de tiempo o lugar, y esto incluye el uso para todos los métodos y medios de comunicacion.

6. Los gastos no podran efectuarse hasta que se haya firmado un contrato entre el licitador y la empresa ganadora
del concurso, siendo necesario el visto bueno de la S.G. de Promocion de los Alimentos de Espafa, del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion.



6.- PAQUETES DE TRABAJO, ACTIVIDADES RECURSOS Y CALENDARIOS

Los paquetes de trabajo del Plan de Promocion y Comunicacion “EUCHORIZO” en Reino Unido son los siguientes:

Paquete de trabajo 1

Paquete de trabajo 1: Coordinacion del proyecto.

Duracion: M1 - M36 Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Espafiol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1,2y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 1, Coordinacion del proyecto, abarca la supervision y gestion exhaustivas de todas las actividades
del proyecto. Esto incluye la coordinacion con los miembros del equipo para garantizar la ejecucion sin fisuras de las tareas y el seguimiento de los avances
para cumplir los plazos. La gestion eficiente de los recursos es esencial para mantener el cumplimiento del presupuesto. Ademas, la identificacion proactiva
y la mitigacion de los riesgos potenciales son primordiales. Facilitar una comunicacion clara entre las partes interesadas es esencial para la transparencia y.
la alineacion. Las actualizaciones e informes periodicos sobre el estado del proyecto sirven para mantener informadas a todas las partes implicadas. E
cumplimiento de los objetivos del proyecto se mantiene rigurosamente, con medidas para garantizar la calidad. Las tareas administrativas relacionadas con
la coordinacion se llevan a cabo con diligencia. En ultima instancia, este paquete asume la responsabilidad general de que el proyecto se complete con éxito
dentro de los parametros definidos.

Tarea n° Nombre de la Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes | Contribuciones en especie
(Numeracion tarea y subcontratacién
continua (Si/No y cual)
vinculada a
WP) Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP,
OTROS)
T1.1 Coordinacion | Para ejecutar eficazmente este programa de promocion, es vital una Consorcio DIRECTOR | NO
General. coordinacién continua: el personal de la organizacion proponente, asi como el Espariol del DE
apoyo externo preestablecido, supervisaran y gestionaran las actividades| Chorizo
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planificadas, garantizando el cumplimiento de los objetivos y ajustandose a OPERACIO
presupuesto. También se encargaran de la gestién de riesgos para evitar NES
cualquier interrupcion. Una comunicacion clara, la comprension de las tareas y
unos procesos de pago eficientes son esenciales para una coordinacion
rentable. Pais destinatario: Reino Unido, Grupos destinatarios: Los 3 grupos
(Consumidores, Profesionales, Medios de comunicacion)
T1.2 Apoyo El apoyo financiero externo correra a cargo de una empresa especializada en Tercera parte.| EMPRESA | EMPRESA
financiero proyectos europeos en materia de control de pagos. Empresa EXTERNA | EXTERNA
externa
Resultados y presupuesto estimado
Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas Informe sobre la coordinacion Informe sobre la coordinacion Informe sobre la coordinacion
Presupuesto . ) . .. | Coordinador - 180 dias x 111 euros al dia + | Coordinador - 180 dias x 111 euros al dia +

19.980 €

Apoyo financiero externo: 10.000 euros

Ayuda financiera exterior + tasa de inflacion
del 4% 10.400 euros

Apoyo financiero exterior + tasa de inflacion
del 4% 10.816 euros

Subtotal de la
actividad 1

29.980 EUROS

31.179 EUROS

32.426 EUROS

Paquete de trabajo 1: Coordinacion del proyecto.

Duracion:

M1 - M36

Beneficiario principal:

El Consorcio del Chorizo Espafiol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1,2y 3

Actividades y

division del trabajo
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Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 1, Coordinacion del proyecto, abarca la supervision y gestion exhaustivas de todas las actividades
del proyecto. Esto incluye la coordinacion con los miembros del equipo para garantizar la ejecucion sin fisuras de las tareas y el seguimiento de los avances
para cumplir los plazos. La gestion eficiente de los recursos es esencial para mantener el cumplimiento del presupuesto. Ademas, la identificacion proactiva
y la mitigacion de los riesgos potenciales son primordiales. Facilitar una comunicacioén clara entre las partes interesadas es esencial para la transparencia y.
la alineacion. Las actualizaciones e informes periodicos sobre el estado del proyecto sirven para mantener informadas a todas las partes implicadas. E
cumplimiento de los objetivos del proyecto se mantiene rigurosamente, con medidas para garantizar la calidad. Las tareas administrativas relacionadas con
la coordinacion se llevan a cabo con diligencia. En ultima instancia, este paquete asume la responsabilidad general de que el proyecto se complete con éxito
dentro de los parametros definidos.

Tarea n° Nombre de la Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes | Contribuciones en especie
(Numeracion continua tarea y subcontratacién
vinculada a WP) (Si/No y cual)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP,
OTROS)
T1.2 Otros gastos: | Esta actividad incurre en gastos adicionales asociados a la coordinacion, Consorcio DIRECTOR
Viajes de del proyecto, concretamente: gastos de viaje del coordinador para Espafiol del DE
gestion. supervisar la ejecucion del programa en el mercado destinatario, dietas| Chorizo OPERACIO
y gastos conexos. Pais destinatario: Reino Unido. Grupos| NES
destinatarios: Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de
comunicacion).
En este contexto, no habra viajes de evaluacion ni reuniones iniciales, ya
que el consorcio del chorizo tiene su sede en Madrid. Por lo tanto, no se
asignaran gastos para estos viajes, ya que las reuniones tendran lugar
en la misma ciudad donde se encuentra el consorcio.

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3

SELLEE lsz;gJoe)s al Reino Unido (2 pax Reino 2 viajes al Reino Unido (2 pax Reino Unido) | 2 viajes al Reino Unido (2 pax Reino Unido)

12



Traslado aeropuerto: 2 pax x 100 €= 208 Traslado aeropuerto: 2 pax x 100 €= 216

Presupuesto Traslado aeropuerto: 2 pax x 100 €=
timado 200 euros euros euros
€s . _ Vuelos: 2 pax x 300 €= 624 euros Vuelos: 2 pax x 300 €= 649 euros
Vuelos: 2 pax x 300 euros= 600 euros S ) _ A ) B
S ) ~ Viajes internos: 2 pax x 100 euros= 208 Viajes internos: 2 pax x 100 euros= 216
Viajes internos: 2 pax x 100 euros= 200 cUros cUros
euros . _ . _
Hotel: 2 pax x 3 noches x 180 euros = Z?rts;. 2 pax x 3 noches x 180 euros = 1.123 Z;rtsé 2 pax x 3 noches x 180 euros = 1.168
1.080 e.uros . _ Gastos:2 pax x 3 dias x 90 euros = 562 Gastos:2 pax x 3 dias x 90 euros = 584
Gastos:2 pax x 3 dias x 90 euros = 540
euros euros . euros .
+ 4% de inflacion + 4% de inflacion
Aol cEl 2 620 EUROS 2,725 EUROS 2,834 EUROS
actividad 1
L:?;jge' paquete de | 5, 50y EUROS 33.904 EUROS 35.260 EUROS

Paquete de trabajo 2

Paquete de trabajo 2: Relaciones publicas

Duracion: M1 - M36 Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Espaiol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1y 2.

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 2 se centra en las relaciones publicas, que implican la gestion estratégica de diversas actividades
para mejorar la visibilidad y la reputacion del programa. Esto incluye la elaboracion de comunicados de prensa convincentes, carpetas de prensa y materiales
promocionales para comunicar eficazmente los objetivos y logros del programa al publico destinatario. Establecer relaciones sélidas con los medios de
comunicacion, periodistas, personas influyentes y partes interesadas es fundamental para conseguir cobertura y apoyo. Ademas, organizar ruedas de prensa
y reuniones informativas con los medios ayuda a generar publicidad y a fomentar el compromiso con los medios. El seguimiento de la cobertura mediatica y de
la opinion publica permite evaluar la eficacia de las relaciones publicas e identificar areas de mejora. Es vital gestionar con prontitud y eficacia las preguntas de
los medios y las situaciones de comunicacion de crisis. La colaboracion con equipos internos y socios externos garantiza la coherencia del mensaje y la marca.
Medir y analizar el impacto de las actividades de relaciones publicas en el conocimiento de la marca, la percepcion y el compromiso orienta el perfeccionamiento
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continuo de la estrategia. En ultima instancia, el objetivo de este paquete de trabajo es cultivar una imagen publica positiva para el programa, contribuyendo a
su éxito general y sostenibilidad.

Tarea n° Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y
(numeracion subcontratacién
continua (Si/No y cual)
vinculada a WP)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP, OTROS)
T2.1 Eventos de prensa Los eventos de prensa son un componente fundamental de Consorcio DIRECT | S, )
nuestra estrategia general, cuyo objetivo es reunir a Espanol del OR DE SUBCONTRATACIO
expertos de la prensa local e internacional en nuestrg Chorizo OPERAC| N
mercado objetivo, el Reino Unido. IONES

A través de estos eventos, los participantes participaran en
2 encuentros con la prensa retransmitidos por streaming a
lo largo de todo el proyecto, lo que les permitird conocer de
primera mano el potencial y las oportunidades que rodean
al  chorizo. Ademas, se facilitaran entrevistas
personalizadas con representantes del programa
fomentando debates en profundidad para su posterior
publicacién en medios de comunicacion e informes locales
Ademas, se proporcionara material visual y fotografico para
apoyar la difusién de la informacion.

Ademas, tenemos previsto organizar 2 actos de prensa
presenciales en el Reino Unido: uno en el lanzamiento de
programa en el afio 1 para subrayar su importancia, y otro
al final del afio 3 para comunicar sus resultados. Estos actos
tendran lugar en locales de prensa alquilados, donde los
ponentes interactuaran con los visitantes invitados
siguiendo un programa estructurado de al menos una hora
de duracion.
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Pais objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 3
grupos  (consumidores, profesionales, medios de
comunicacion).
Resultados y presupuesto estimado
Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas 1 dossiers de prensa disefiados .
. 1 evento de prensa en linea
1 evento de prensa en linea .
) 1 eventos de prensa offline
1 eventos de prensa offline . .
. L 25 profesionales de la prensa invitados a
25 profesionales de la prensa invitados a N/A . .
participar en actos de prensa fuera de linea participar en actos de prensa fuera de linea
; — 30 profesionales de la prensa invitados a
30 profesionales de la prensa invitados a . ;
oy . participar en un acto de prensa en linea
participar en un acto de prensa en linea
Presupuesto estimado
EVENTOS DE PRENSA Unid b ocio unitario  Total Ao 1 1otal Ano3
ad (+8%)
Alquiler de habitaciones 1 800,00 € 800,00 € 865,28 €
Catering 10 20,00 € 200,00 € 216,32 €
Convocatoria de prensa 1 1.500,00 € 1.500,00 € 1.622,40 €
Dossier de prensa Disefio e impresion 10 30,00 € 300,00 € 324,48 €
Comunicados de prensa 1 800,00 € 800,00 € 865,28 €
Servicios de relaciones publicas (apoyo y clipping) 1 1.000,00 € 1.000,00 € 1.081,60 €
Organismo de ejecucion 13% 598,00 € 646,80 €
TOTAL 5.198 € 5.622 €
Total del paquete de trabajo 5.198 EUROS 0 EUROS 5.622 EUROS

Paquete de trabajo 3

Paquete de trabajo 3: Pagina web y redes sociales

Duracion:

M1 - M36

Beneficiario principal:

El Consorcio del Chorizo Espafiol
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Objetivos

Vinculado a los objetivos 1,2y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 3, centrado en el sitio web y los medios sociales, esta dedicado a crear y mantener una solida
presencia en linea para el programa. Implica el desarrollo de un sitio web completo que sirva de eje central para la informacion relacionada con el programa,
incluidos los métodos de produccion, los beneficios del consumo, las iniciativas de sostenibilidad y la promocién de los productos de la UE. El sitio web se
disefiara para fomentar la interaccion y el compromiso de la comunidad. Ademas, se gestionaran activamente las plataformas de las redes sociales (Instagram
y Facebook) para comunicar los mensajes del programa, compartir actualizaciones sobre las actividades y llevar a cabo iniciativas de participacion, como
sorteos y encuestas. Una estrategia de contenidos bien definida garantizara la coherencia y la pertinencia en todos los canales en linea, con calendarios
mensuales que describan las actividades en las redes sociales y esfuerzos continuos para disefiar banners y adaptar las copias para una comunicacion eficaz.
Se aplicaran estrategias de compromiso para incentivar la participacion de los grupos destinatarios, supervisadas por el personal de Community Management.
La supervision y el analisis continuos del trafico del sitio web y de las métricas de las redes sociales serviran de base para futuras estrategias y para optimizar
el rendimiento. En general, el paquete de trabajo 3 tiene como objetivo establecer una presencia en linea interactiva e impactante que comunique eficazmente
los objetivos del programa y fomente la participacion del publico destinatario.

Tarea n° Nombre de Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes, Contribuciones en especie y
(numeracién la tarea subcontratacion
continua (Si/No y cual)
vinculada a
WP)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP,
OTROS)
T3.1 Pagina web | Un completo sitio web dedicado al chorizo espafiol de la UE ofrecera informacion| Consorcio DIRE | S,
valiosa sobre sus métodos de produccién, la versatilidad del consumo de chorizo,| Espafiol del | CTOR| SUBCONTRATACIO
consejos para reducir el desperdicio de alimentos y su contribucion a Ia Chorizo DE N
promocion de los productos de la Union Europea. Este sitio web servira de OPER
plataforma comunitaria dinamica, fomentando Ila interaccion entre los ACIO
consumidores y nuestro programa, y facilitando al mismo tiempo la creacion de NES
una comunidad dinamica. Centrado en la sostenibilidad, el sitio web
desempefiara un papel crucial en la difusion del mensaje principal de la campafia
a nuestro publico objetivo, incluidos consumidores, profesionales y expertos de
los medios de comunicacion.
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Las campafias de pago en diversas plataformas atraeran trafico al sitio web
convirtiéndolo en un componente integral de nuestro programa. El desarrollo de
este sitio web esta en consonancia con nuestra estrategia de comunicacion
global de "pensar globalmente, actuar localmente", especialmente teniendo en
cuenta el enfoque especifico por paises de los mensajes de sostenibilidad en Ig
comunicacion en linea. Pais destinatario: Reino Unido Grupos destinatarios:
Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicacion)

T3.2

Redes
sociales

El objetivo principal de nuestras cuentas en las redes sociales (Instagram vy
Facebook) es servir como plataformas interactivas para comunicarnos con
nuestro publico objetivo y difundir los mensajes agroalimentarios de la Union
Ademas, estas plataformas mostraran todas las actividades realizadas durante
la ejecucion del programa. Para fomentar la participacion de nuestros grupos
destinatarios, el personal de gestion comunitaria lanzara periddicamente
acciones promocionales, como sorteos de libros de cocina y encuestas de
opinién, a través de nuestras plataformas de medios sociales. La estrategia
general en las redes sociales se esbozara en un calendario mensual, con
actividades continuas que incluiran el disefio de banners y la adaptacion de
textos durante toda la duracion del programa. Pais objetivo: Reino Unido
Grupos destinatarios: Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de
comunicacion).

Consorcio DIRE
Espafiol del | CTOR
Chorizo DE
OPER
ACIO
NES

Si,
SUBCONTRATACIO
N

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia

Salidas

ANO 1 ANO 2

1 programa web
1 idioma al que se traduce la web
2 cuentas de redes sociales abiertas para el 62 publicaciones organicas para cuentas

programa

de redes sociales

50 publicaciones organicas para cuentas de redes | Calendario editorial de 12 meses para el

sociales contenido de las cuentas de redes sociales
9 calendarios editoriales mensuales para los 260 horas dedicadas a la creacion y
contenidos de las redes sociales gestiéon de comunidades

200 horas dedicadas a la creacion y gestion de

comunidades
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ANO 3

62 publicaciones organicas para cuentas

de redes sociales

Calendario editorial de 12 meses para el
contenido de las cuentas de redes

sociales

260 horas dedicadas a la creacion y
gestiéon de comunidades




Presupuesto
estimado

Total del
paquete de
trabajo

WEBSITE Pax Unit Total Year 1 Total Year 2 (+4%) Total Year 3 (+4%)
Setup website (Design, Development, Hosting, Domain) 1 6.500,00 € 6.500,00 € 150,00 € 156,00 €
Copywriting web ES 1 2.500 € 2.500 € 150 € 156 €
Translation web (SP to ENG) 1 1.200 € 1.200 € 200 € 208 €
Email marketing platform fee 1 250 € 250 € 550 € 572 €
Conceptualization, copies & automatizations 1 600 € 600 € 624 € 649 €
Annual Maintenance and support 12 180 € 2160 € 2933 € 3.051 €
Implementing body 13% 1.717 € 599 € 623 €
TOTAL 14.927 € 5.206 € 5415 €
SOCIAL MEDIA ORGANIC AND UGC CONTENT Pax Unit Total Year 1 Total Year 2 (+4%) Total Year 3 (+4%)

Setup Instagram accounts SP & ENG 2 200 € 400 €
Monthly Editorial Calendar SP & ENG 12 400 € 4.800 € 4992 € 5.192 €
Monthly Banner Design&Copys SP & ENG 12 360 € 4320 € 4493 € 4673 €
Monthly Community Manager SP & ENG 12 580 € 6.960 € 7.238 € 7.528 €
Technical support 12 102 € 1.219 € 1.683 € 1.751 €
Implementing body 13% 2.301 € 2.393 € 2489 €
TOTAL 20.000 € 20.800 € 21.632 €

34.927 EUROS

Paquete de trabajo 4

26.006 EUROS

27.046 EUROS

Paquete de trabajo 4: Publicidad

Duracion:

M1 - M36 Beneficiario principal:

El Consorcio del Chorizo Espafiol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1,2y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 4, Publicidad, implica la planificacion, creacion y ejecucion exhaustivas de una estrategia
publicitaria para promocionar eficazmente el programa. Esto implica desarrollar una estrategia cohesiva adaptada a los objetivos del programa y a la
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demografia del publico objetivo. El desarrollo creativo desempefia un papel crucial en la creacion de anuncios visualmente convincentes que comuniquen
eficazmente el mensaje del programa al Reino Unido a través de diversos formatos de medios de comunicacion (impresos, en linea e influyentes). Ademas,
la planificacion estratégica y la compra de medios son esenciales para maximizar la visibilidad y el impacto, con la colocaciéon de anuncios en publicaciones
impresas, plataformas digitales, redes sociales, television y radio. La fase de ejecucion implica el lanzamiento y seguimiento de campafas en los canales
seleccionados, mientras que la gestion cuidadosa del presupuesto garantiza una asignacion 6ptima de los recursos. La evaluacién del rendimiento es esencia
para valorar la eficacia de la campana, hacer un seguimiento de los parametros clave y realizar ajustes basados en datos para optimizar los resultados.
Mediante la ejecucion satisfactoria del paquete de trabajo 4, el programa pretende aumentar la concienciacion, impulsar el compromiso y, en ultima instancia,
alcanzar sus objetivos generales.

Tarea n° Nombre de la Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y
(numeracion tarea subcontratacion
continua (Si/No y cual)
vinculada a
WP)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP, OTROS)
T4.1 Publicidad en | Se formulara una estrategia global de medios digitales, acompafiada de un| Consorcio DIRECTO | Si,
linea anuncio oficial de lanzamiento de la campafia. Esta estrategia se centrara | Espafiol del | R DE SUBCONTRATA
en maximizar el alcance al publico objetivo de consumidores finales a Chorizo OPERACI | CION
través de campanfas en linea eficaces. El presupuesto anual para ONES
publicidad grafica se distribuira entre varias campafias en funcién del plan
de medios desarrollado, dando prioridad a canales en linea clave como las
redes sociales, la publicidad en linea y el marketing en buscadores (SEM).
Junto con el marketing de influenciadores, estos esfuerzos serviran como
potentes herramientas para difundir el mensaje de sostenibilidad de la
Union, llegando eficazmente a una gran audiencia de manera rentable.
Pais objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 3 grupos
(consumidores, profesionales, medios de comunicacion).
T4.2 Publicidad de Los influencers se han convertido en fuentes de informacion influyentes, Consorcio DIRECTO | Si,
influencers sobre todo para los consumidores de distintos grupos de edad, y las Espanol del | R DE SUBCONTRATA
generaciones mas jovenes suelen considerarlos modelos de conducta. Sus| Chorizo OPERACI | CION
estilos de vida son seguidos de cerca, observados y emulados por los ONES

consumidores, lo que los convierte en potentes comunicadores del
mensaje y los productos de nuestra Union. A través de la colaboracion

con personas influyentes como entusiastas de la comida, chefs y personas
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influyentes en el estilo de vida, nuestro mensaje se difundira y reforzara
eficazmente, amplificando la visibilidad de la campafia. Tenemos previsto
participar en un total de 6 colaboraciones con influencers dentro de nuestro
mercado objetivo. Pais objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los
3 grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicacion).

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas 1 Plan de medios digitales 1 Plan de medios digitales 1 Plan de medios digitales
7 campanas en linea creadas y lanzadas | 7 campafias en linea creadas y lanzadas 7 camparnas en linea creadas y lanzadas
50 banners y copias creadas para las 50banners y copias creadas para las 50banners y copias creadas para las
campanas publicitarias campanas publicitarias campanas publicitarias
Presupuesto ONLINE ADVERTISING Pax Unit Cost Total Year 1 Tm';f;ar 2 Tm'l{;ar 3
estimado (+4%) (+4%)
. ) 3 1.000 € 3.000 € 3.120 € 3.245 €
Campaign Design
Monthly Social Media Investment 12 400 € 4.800 € 4992 € 5.192 €
Monitoring & optimization 12 150 € 1.800 € 1.872 € 1.947 €
Implementing body 13% 1.248 € 1.298 € 1.350 €
TOTAL 10.848 € 11.282 € 11.733 €
ONLINE ADVERTISING - INFLUENCERS Pax Unit Cost Total Year 1 T°t?i I;f’ 2 T°*?J'r;:';" 3
Influencer Budget permonth 2 800 € 1.600 € 1.664 € 1.731€
Product sample buying and shipping
Influencer Coordination per month 1 160 € 160 € 166 € 173 €
Implementing body 13% 229 € 238 € 247 €
TOTAL 1.989 € 2.068 € 2.151 €
Total del
paquete de 12.837 EUROS 13.350 EUROS 13.884 EUROS
trabajo

Paquete de trabajo 5

| Paquete de trabajo 5: Herramientas de comunicacion
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El Consorcio del Chorizo Espafiol

Duracion: M1 - M36 Beneficiario principal:

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1,2y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 5, Herramientas de comunicacion, implica el desarrollo y despliegue de un amplio conjunto de
recursos para transmitir eficazmente los objetivos, mensajes y actividades del programa. Esto incluye la creacion de disefios de campafia y materiales de
video. Los esfuerzos de localizacion garantizaran que las estrategias de comunicacion resuenen en el mercado objetivo, fomentando un mayor compromiso
y comprension entre las partes interesadas. Con estos esfuerzos, el paquete de trabajo 5 pretende facilitar un dialogo y una colaboracion significativos que,
en ultima instancia, hagan avanzar las metas y los objetivos del programa.

Tarea n° Nombre de la Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en
(numeracion tarea especie y
continua subcontratacién
vinculada a (Si/No y cual)
WP)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP,
OTROS)
T5.1 Disefio de la | Elaborar una narrativa convincente en torno a la campafia y al mensaje del Consorcio DIRECT | S,
campana sostenibilidad de la Unién es esencial para captar eficazmente a nuestro publico Espafol del OR DE SUBCONT
objetivo, aumentar la concienciaciéon y fomentar la promocién entre nuestras partes Chorizo OPERAC| RATACIO
interesadas. Este enfoque permite al beneficiario establecer una estrategia de IONES N

comunicacion solida y cohesionada que refuerce el mensaje en el mercado
destinatario. La propuesta incluye maquetas destinadas a apoyar los objetivos de
programa, que se perfeccionaran y ampliaran en funcion de las necesidades de
beneficiario. Esta actividad esta estrechamente integrada con otras iniciativas de la
propuesta y estd previsto que comience al inicio del programa, respetando la
normativa de la UE sobre directrices graficas. En el segundo y tercer afio del programa
se llevaran a cabo mejoras y perfeccionamientos de los recursos de disefio y marca
Pais destinatario: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 3 grupos (consumidores,
profesionales, medios de comunicacion).
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T5.2

Video
promocional

Los videos son poderosos medios para transmitir nuestro mensaje de forma vivida y
atraer eficazmente a nuestro publico objetivo, sobre todo teniendo en cuenta el alto
nivel de interés que despiertan en la publicidad contemporanea. En este contexto, la
promocion de los aspectos sostenibles del consumo de chorizo en sus diversas
formas, haciendo hincapié en sus repercusiones sociales y economicas, sera
fundamental en nuestros esfuerzos de produccién de videos. Adaptados a los
intereses de los consumidores del mercado britanico, nuestros videos adoptaran un
enfoque nacional. Mediante el despliegue estratégico mensual de estos videos en
diferentes plataformas, nos aseguraremos de que nuestro publico objetivo
permanezca informado sobre la aplicacion progresiva de practicas sostenibles.
Basandonos en experiencias pasadas de éxito, incorporaremos las mejores practicas
a nuestra produccion de videos. Pais objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios:
Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicacion).

Consorcio
Espafiol del
Chorizo

DIRECT
OR DE
OPERAC
IONES

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia
Salidas

Presupuesto
estimado

ANO 1 ANO 2 ANO 3

1 guia de marca para el programa

1 video largo producido y editado para el programa

5 videoclips de adaptacion

2 videoclips de adaptacion

2 videoclips de adaptacion

. i Total Year 2 Total Year 3
DESIGN Units Unit Cost Total Year 1 (+4%) (+4%)
Campaing Brand Design 1 9.000 € 9.000 € - € - €
Adaptations and new resources 1 2.500 € - € 2600 € 2.704 €
Implementing body 13% 1.170 € 338 € 352 €
TOTAL 10.170 € 2.938 € 3.056 €
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Total del
paquete de
trabajo

Paquete de trabajo 6

Total Year 2 Total Year 3
VIDEO Unit Cost Total Year 1 (+4%) (+4%)

Pictures & video stock 1 600 € 600 € - € - €
Script, post-production, edition & content 1 1.000 € 1.000 € - € - €
Other costs production 1 1.000 € 1.000 € - € - €
Edition of short videos 1 1.500 € 1.500 € 1.187 € 1.234 €
Technical support 1 1.000 € 1.000 € 874 € 908 €
Implementing body 13% 663 € 268 € 279 €

TOTAL 5.763 € 2.328 € 2.421 €

15.933 EUROS 5.266 EUROS 5.476 EUROS

Paquete de trabajo 6: Eventos

Duracion:

M1 - M36 | Beneficiario principal:

El Consorcio del Chorizo Espafiol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 6 se centra en la planificacion, coordinacion y ejecucion de eventos clave para promocionar e
chorizo espafiol europeo. Esto incluye organizar la participacion en las principales ferias comerciales, coordinar la Restaurant Week y organizar viajes de
estudio a Europa. El objetivo seria aprovechar estas oportunidades para aumentar la visibilidad del producto, dar a conocer los productos europeos de calidad

y fomentar el compromiso activo de los consumidores y profesionales en la promocion y el consumo de estos productos.

Tarea n°
(numeracion
continua

Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo)

Participantes

Contribuciones en especie y
subcontratacion
(Si/No y cual)
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vinculada a

WP) Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP, OTROS)
T6.1 Ferias Las ferias y salones internacionales, reconocidos como plataformas| Consorcio DIRECT | Si,
de visibilidad, siguen siendo herramientas potentes para Espanol del ORDE | SUBCONTRATACIO
relacionarse con un amplio abanico de profesionales Yy Chorizo OPERAC| N
consumidores, y sirven de conducto para comunicar el mensaje de IONES
programa a un publico amplio. La participacion en estos eventos
ofrece una oportunidad ideal para mostrar los productos de origen
europeo, utilizando diversos medios como videos, decoracién de
stands, degustaciones, merchandising y explicaciones del persona
para transmitir eficazmente el mensaje del programa. Este
compromiso no sélo aumenta la visibilidad, relevancia y preferencia
por los productos presentados, sino que también facilita las
conversaciones directas con los asistentes, ofreciendo informacion
sobre el nivel de conocimiento entre los grupos destinatarios. E
programa participara en ferias seleccionadas, como IFE Londres y
SFFF, con un alcance previsto de 25.000 personas. Pais|
destinatario: Reino Unido. Grupos destinatarios: Profesionales
T6.2 Semanas del Los consumidores locales tendran la oportunidad de conocer del Consorcio DIRECT | S,
restaurante primera mano productos europeos, como el chorizo espafiol, con el Espanol del OR DE SUBCONTRATACIO
objetivo de dar a conocer los beneficios del consumo de productos| Chorizo OPERAC| N
europeos, la sostenibilidad de los métodos de produccion y los IONES

estandares de calidad de los productos agricolas europeos. Con
esta iniciativa también se pretende reforzar la cuota de mercado de
estos productos en el mercado objetivo y aumentar e
reconocimiento de los métodos de produccion de calidad de la Union
Europea. La campana Restaurant Week consistira en llegar a un
acuerdo con un restaurante relevante del mercado objetivo,
ofreciéndole degustaciones del producto para que elabore durante
una semana un menu especial que incluya chorizo espafiol. Se
desarrollara en varias fases y se complementara con campafias de
publicidad online y apoyo en redes sociales. Aunque los detalles de
la campafia pueden variar en funcion de los restaurantes
participantes, es esencial el cumplimiento de ciertas condiciones:

24



los restaurantes participantes deben garantizar una visibilidad
adecuada del producto, y el transporte de las muestras de chorizo
debe gestionarse adecuadamente para mantener la calidad €
integridad del producto. Se organizara una Restaurant Week al afio,
durante los tres afnos del programa. Pais destinatario: Reino Unido.
Grupos destinatarios: Profesionales y medios de comunicacion.

T6.3 Viajes de estudios a
Europa

Se trata de visitas organizadas para profesionales a Espafa con e
fin de conocer de primera mano las practicas agroalimentarias
europeas, los métodos de produccién de alimentos y las iniciativas
de sostenibilidad. Estos viajes ofrecen a los participantes Ia
oportunidad de relacionarse directamente con expertos
productores europeos, adquiriendo valiosos conocimientos
experiencias que pueden informar y mejorar sus propias practicas e
iniciativas. A través de visitas guiadas, talleres y sesiones
interactivas, los participantes aprenden técnicas innovadoras
buenas practicas y la importancia de la sostenibilidad en la
agricultura europea. Estos viajes son experiencias de aprendizaje
inmersivas que fomentan el intercambio cultural y la colaboracion
entre participantes de distintas regiones. Ademas, los viajes de
estudios a Europa contribuyen a establecer relaciones y redes entre
los participantes y sus homologos europeos, promoviendo en ultima
instancia una mayor cooperacion y entendimiento en la comunidad
agricola mundial. Pais destinatario: Reino Unido. Grupos|
destinatarios: Profesionales y medios de comunicacion.

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia

ANO 1 ANO 2

Salidas 1 stand disefiado y producido para | 1 viajes de estudios organizados

ferias

1 stand disefado y producido para ferias

1 semana de restaurante organizado, 1 semana de restaurante organizado

Presupuesto estimado
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ANO 3

1 stand disefado y producido para ferias
1 semana de restaurante organizado




. . ; ; Total Year 2 Total Year 3
Fair 1: IFE LONDON Units Days Unite Price Total Year 1 (+4%) (+4%)
Floor rent, Design and Deco 9 650 € 12.000 € 12.480 € 12979 €
Samples & transport 1 400 € 400 € 416 € 433 €
Other fair issues 1 300 € 300 € 312 € 324 €
Implementing body 13% 1.651 € 1.717 € 1.786 €
SUB TOTAL 14.351 € 14.925 € 15.522 €
. . . . Total Year 2 Total Year 3
Fair 2: SFFF Units Days Unite Price Total Year 1 (+4%) (+4%)
Floor rent, Design and Deco 6 650 € 8.000 € 8320 € 8653 €
Samples & transport 1 400 € 400 € 416 € 433 €
Other fair issues 1 300 € 300 € 312 € 324 €
Implementing body 13% 1.131 € 1176 € 1223 €
SUB TOTAL 9.831€ 10.224 € 10.633 €
] ) ) Total Year 2 Total Year 3
Restaurant weeks Units Days Unite Price Total Year 1 (+4%) (+4%)
Handling & transport 10 1 100 € 1.000 € 1.040 € 1.082 €
Product buying 100 6€ 600 € 624 € 649 €
Design and Print Materials 1 1.250 € 1.250 € 1.300 € 1352 €
Technical Support 1 1.000 € 1.000 € 1.040 € 1.082 €
Implementing body 13% 501 € 521 € 541 €
SUB TOTAL 4351 € 4525 € 4.706 €
Study trips Unit Days Unite Price Total Year 2
Call for guests 1 2.000,00 € 2.080 €
Flight 6 300,00 € 1.872 €
Accomodation 8 3 150,00 € 3.744 €
Allowances 8 3 90,00 € 2.246 €
Internal trips 1 3 500,00 € 1.560 €
Implementing body 13% 1.555 €
SUB TOTAL 13.058 €
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Total del paquete de

. 28.533 EUROS 42.731 EUROS 30.861 EUROS
trabajo

Paquete de trabajo 7

Paquete de trabajo 7: Puntos de venta

Duracion: M1 - M36 | Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Espaiol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1,2y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 7, Puntos de venta, implica la implementacion de estrategias para aumentar la visibilidad y
promover la venta del chorizo europeo. Este paquete incluye actividades como la colocacién de productos, la creacion de marcas y campanas promocionales
en establecimientos minoristas y otros puntos de venta. Mediante la colaboracién con minoristas y establecimientos, se procurara que los productos estén
expuestos de forma destacada y sean facilmente accesibles para los consumidores. Ademas, se utilizaran ofertas promocionales, degustaciones y otros
incentivos para fomentar la participacion de los consumidores e impulsar las ventas. El objetivo final es mejorar la presencia en el mercado, estimular el interés
de los consumidores y, en ultima instancia, aumentar el consumo de productos europeos, incluido el chorizo.

Tarea n° Nombre de Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y
(numeracion la tarea subcontratacion
continua (Si/No y cual)

vinculada a WP)

Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP, OTROS)

T7.1 TPV El PLV abarca la meticulosa planificacion y ejecucion de actividades y eventos Consorcio DIRECTOR DE
promocionales destinados a captar al publico objetivo y promocionar los Espafol del | OPERACIONE
productos europeos, incluido el chorizo. Estos eventos se organizaran Chorizo S

estratégicamente en lugares de gran afluencia, seleccionados una vez iniciadg
el programa, dentro del mercado objetivo, ofreciendo a los consumidores la
oportunidad de interactuar con los productos a través de degustaciones,
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Consumidores

presentaciones y experiencias interactivas. El objetivo es sensibilizar, generar
interés y fomentar una percepcion positiva de los productos europeos,
reforzando al mismo tiempo el mensaje de los métodos de produccién locales
y la calidad. Pais destinatario: Reino Unido Grupos destinatarios:

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas 4 supermercados 4 supermercados 4 supermercados
Poi ¢ sal P Unite Pri Total Y 1 Total Year 2 Total Year 3
Pre.supuesto oint of sale ax nite Price otal Year (+4%) (+4%)
estimado Cost of supermarket fee for pubiblicity 1 3.425.00 € 3.425 € 3.562 € 3.704 €
Organizational fee 1 1.000,00 € 1.000 € 1.040 € 1.082 €
Implementing body 13% 575 € 598 € 622 €
SUB TOTAL 5.000 € 5.200 € 5.408 €
Total del
otal del paquete 5y, £ROS 5.200 EUROS 5,408 EUROS
de trabajo

Paquete de trabajo 8

Paquete de trabajo 8: Evaluacion de los resultados

Duracién: M3 - M36 Beneficiario principal:

El Consorcio del Chorizo Espariol

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1, 2y 3

Actividades y division del trabajo

Descripcion del paquete de trabajo: Paquete de trabajo 8: La evaluacion de resultados implica el examen y analisis sistematicos de los resultados y el
impacto logrados por el programa. Mediante una combinacion de metodologias cualitativas y cuantitativas, esta evaluacion valora la eficacia, eficiencia y
sostenibilidad de las iniciativas y actividades del programa. Se utilizan indicadores clave de rendimiento y parametros predeterminados para medir el éxito
del programa en el cumplimiento de sus objetivos y metas. El proceso de evaluacién proporciona informacion valiosa sobre los puntos fuertes y débiles del
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programa, identifica areas de mejora y sirve de base para futuras decisiones estratégicas y esfuerzos de planificacion. En ultima instancia, el paquete de
trabajo 8 pretende garantizar la responsabilidad, la transparencia y la mejora continua en la ejecucion y los resultados del programa. Mercado objetivo:

Reino Unido. Publico destinatario: Consumidores

Tarea n° Nombre de Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y
(numeracion la tarea subcontratacion
continua (Si/No y cual)
vinculada a WP)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP,
OTROS)
78.1 Estudios de | Los estudios de evaluacion implican valoraciones sistematicas de diversos Consorcio DIRECTO | Si,
evaluacion | aspectos del proyecto para determinar su eficacia, impacto y eficiencia. Estos Espafiol del | R DE SUBCONTRAT
estudios emplearan una serie de métodos de investigacion cualitativos ) Chorizo OPERACI | ACION A UN
cuantitativos para recopilar datos, analizar los resultados y extraer conclusiones ONES ORGANISMO
sobre los resultados y el rendimiento del proyecto. El objetivo de los estudios DE )
de evaluacion es proporcionar informacioén valiosa sobre los puntos fuertes, l0s EVALUACION
puntos débiles y las areas susceptibles de mejora, lo que, en ultima instancia, EXTERNO
servird de base para la toma de decisiones, la asignacion de recursos y la
planificacion futura. Pais destinatario: Reino Unido Grupos destinatarios: Los 3
grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicacion)
Resultados y presupuesto estimado
Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas 1 Encuesta de sensibilizacién N/A 1 Encuesta de sensibilizacién
Presupuesto Metodologia: 2.500 euros Metodologia: 2.500 euros
estimado ) _
Encuestas: 60 x 8 euros= 4.800 euros Encuestas: 60 x 8 euros= 4.800 euros
Informe: 700 euros Informe: 700 euros
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Total del paquete
de trabajo 8.000 EUROS EUR 8.000 EUROS

Otros gastos subvencionables

Otros gastos subvencionables

El Consorcio del Chorizo Espafiol

Duracién: M12 - M36 Beneficiario principal:

Objetivos

Vinculado a los objetivos 1, 2y 3

Actividades y division del trabajo
Descripcion del PT: gastos incurridos durante un proyecto o programa que se consideran admisibles para reembolso o financiacién segun las guias especificas
del programa.

Tarea n° Nombre de la Descripcion (incluyendo Participantes Contribuciones en especie y
(numeracion continua vinculada a tarea pais/ciudades objetivo) subcontratacion
WP) (Si/No y cual)
Nombre Papel
(COO, BEN, AE, AP, OTROS)
T.1 Otros gastos | Costes que quedan fuera de las| Consorcio Espafol del DIRECTOR | Otros, empresa
subvencionabl| categorias  predefinidas  en| Chorizo DE auditora o coste
esdela OP | relacion con el PO y que son OPERACIO | bancario
necesarios para el éxito de I3 NES
ejecucion del proyecto.

Resultados y presupuesto estimado

Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
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Salidas

Informe de auditoria

Recepcion de garantias

Informe de auditoria

Recepcion de garantias

Informe de auditoria

Recepcion de garantias

Presupuesto estimado 3.000 3.000 3.000
Total del paquete de trabajo 3.000 EUROS 3.000 EUROS 3.000 EUROS
Subcontratacion
Subcontratacion

Incluya soélo subcontratos que cumplan las normas (es decir, la mejor relacion calidad-precio y ningun conflicto de intereses; ninguna subcontratacion de
tareas de gestion del proyecto).

Paquete de trabajo| N° de subcontrato Nombre del Nombre del Descripcion Costes Justificacion La mejor
n° (numeracion subcontrato subcontratista (incluido el estimados (¢por qué es relacion calidad-
continua (tareas de accion (si ya se conoce) | numero de tarea (EUR) necesatria la precio
vinculada a WP) | subcontratadas) y el BEN al que subcontratacién?)| (¢como piensa
esta vinculado) garantizarlo?)
PT1 S1.1 Apoyo técnico TBD Tarea. 1.2 31.216 Se necesita apoyo Tomar 3
financiero financiero para | propuestas para
controlar la el servicio.
coherencia del
proyecto durante la
ejecucion.
PT2 S2.1 Eventos de prensa TBD Tarea 1.1 10.820 Es importante que Tomar 3
1 empresa preste | propuestas para
todos los servicios el servicio.

necesarios de
forma conjunta.
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PT3 S3.1 Web TBD Tarea 1.1 25.548 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT3 S§3.2 Redes sociales TBD Tarea 1.2 62.432 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT4 S4.1 Publicidad. En linea TBD Tarea 1.1 33.863 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT4 S§4.2 Publicidad. TBD Tarea 1.2 6.208 Se trata de un Tomar 3
Influenciadores servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT5 S5.1 Disefio de camparias TBD Tarea 1.1 5.994 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT5 S§5.2 Video TBD Tarea 1.2 11.373 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT6 S6.1 Ferias. Ferias TBD Tarea 1.2 75.486 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas para
prestado por el servicio.

empresa experta.
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PT6 S6.2 Eventos. Semanas TBD Tarea 2.2 13.582 Se trata de un Tomar 3
de los Restaurantes servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
PT6 S6.3 Eventos. Viajes de BD Tarea 2.3 13.058 Se trata de un Tomar 3
estudios servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio.
empresa experta.
WP7 S7.1 TPV TBD Tarea 1.1 15.608 Se trata de un Tomando 3
servicio especifico|  opciones de
prestado por supermercados.
empresa experta.
WP8 S8.1 Evaluacion TBD Tarea 1.1 16.000 Se trata de un Tomar 3
servicio especifico| propuestas paral
prestado por el servicio en
empresa experta. convocatoria
publica.
Otros costes TBD 9.000 En caso de tener Coste
subvencionables coste de proporcionado
auditorias, aval | por auditores y
para bancos. Es
prefinanciacion u | subcontratacion,
otros. pero también

coste directo.

Otras cuestiones:

Ningun otro problema

Horario
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Horario

e MESES
m1l M2l M3l mal ms| mel M7l msl Mol Mad mMad Mad M1d M1d M8 M6 M7 M18 M 19 M 20 M 21 M 22 M 23 M 24
PT 1
PT 2
PT3 £
PT 4
PT5
wp IFE SPE| RES IFE VIAJ SPE| RES
6. LON CILI | TAU LON E CILI | TAU
DRE 7Y | RN DRE DE 7Y | RN
S FIN | TE S EST FIN | TE
= UDI =
SEM| SEM|
Foo, SEN 0s Foo, SEN
D D
LON LON
DRE DRE
S S
PT7
wp
8

Otro
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#SWRK-PLA-WPS§#

5. OTROS
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5.1 Etica

Etica

No aplicable
#SETH-ICS-EIS# #@SEC-URI-SUQ@#
5.2 Seguridad

Seguridad

No aplicable
#§SEC-URI-SUS# #@DEC-LAR-DL@#

6. DECLARACIONES

Doble financiacion

Informacion sobre otras subvenciones de la UE para este proyecto

Tenga en cuenta que existe una prohibicion estricta de doble financiacion con cargo al presupuesto de la UE (excepto en
el marco de las acciones de Sinergias de la UE)

SI/NO

Confirmamos que, a nuestro leal saber y entender, ni el proyecto en su conjunto ni ninguna de sus partes se han beneficiadg
de ninguna otra subvencién de la UE (incluida la financiaciéon de la UE gestionada por las autoridades de los Estados
miembros de la UE u otros organismos de financiacion, por ejemplo, Fondos Regionales de la UE, Fondos Agricolas de la
UE, etc.). En caso negativo, explique y facilite detalles.

Si

Confirmamos que, a nuestro leal saber y entender, ni el proyecto en su conjunto ni ninguna de sus partes se presentan (n
se presentaran) a ninguna otra subvencion de la UE (incluida la financiacién de la UE gestionada por las autoridades de los
Estados miembros de la UE u otros organismos de financiacion, por ejemplo, Fondos Regionales de la UE, Fondos Agricolas
de la UE, etc.). En caso negativo, explique y facilite detalles.

Si
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N/A

#SDEC-LAR-DLS#
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