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1.- INTRODUCCIÓN 
 
El Consorcio del Chorizo Español es una asociación de empresas del sector cárnico de España, dedicada a la producción 
y exportación de chorizo. Su objetivo principal es garantizar la autenticidad y calidad del chorizo español, promoviendo su 
internacionalización. 

El sello Spanish Chorizo del Consorcio certifica que el chorizo es de origen completamente español y asegura su calidad. 
Este distintivo garantiza un control riguroso del producto, estableciendo una marca reconocida y confiable para su 
comercialización en los mercados internacionales. En este distintivo entra la gran mayoría de los formatos del chorizo: 
sarta, vela, loncheado, cular, fresco, oreado, ibérico, etc. 

El Consorcio del Chorizo Español fue fundado en 2015 por un grupo de empresas cárnicas españolas con el objetivo de 
defender el chorizo como un producto genuinamente español frente a la competencia extranjera que dañaba su imagen. 
Su misión incluye la promoción y posicionamiento del chorizo en los mercados internacionales. 

Desde su creación, el Consorcio ha sumado nuevas empresas asociadas y ha aumentado significativamente su etiquetado. 
En 2020, alcanzó un hito al incrementar su etiquetado en un 65%, llegando a un récord de 3,7 millones de kilos anuales. 
En 2021, fue reconocido como una asociación de exportadores colaboradora de la Secretaría de Estado de Comercio, 
dependiente del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo. Actualmente, cuenta con 20 empresas de todo el territorio 
nacional. 

Además, el Consorcio implementa un riguroso control de las materias primas, los procesos de fabricación y la trazabilidad 
del chorizo que lleva su sello. Para garantizar estos estándares, colabora con varias entidades de certificación 
independientes que auditan a sus socios de manera periódica. 

Para formar parte del Consorcio y poder etiquetar con el sello Spanish Chorizo, los socios deben cumplir con una serie de 
requisitos establecidos en su pliego de condiciones. Los más importantes son los siguientes: 

1. Ser una empresa española y llevar a cabo toda la producción íntegramente en España. 
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2. Realizar un control estricto de la trazabilidad que verifique que el origen de las materias primas (cortes de carne de 
cerdo, pimentón, ajo y sal) sea íntegramente español. 

3. Elaborar chorizo de calidad extra, según lo establecido en las disposiciones del Real Decreto 474/2014. 

4. Estar certificado bajo una norma GFSI (IFS, BRC u otra). 

Más información: https://chorizoespanol.es/  

 

2.- OBJETO DEL CONCURSO 
La Unión Europea cofinancia programas de información y promoción de productos agrícolas tanto en el mercado interior 
como en terceros países, en base al Reglamento (UE) n.º 1144/2014. Esta iniciativa permite a las organizaciones promover 
sus productos en diferentes mercados, reforzando su posicionamiento y destacando sus cualidades de calidad, origen y 
sostenibilidad. 

El Consorcio del Chorizo Español decidió presentar un proyecto en la convocatoria de ayudas de la Unión Europea 
(2024) para la promoción de los productos agrícolas europeos en base a los siguientes objetivos: 

- Incrementar el conocimiento y reconocimiento de las marcas colectivas y de calidad diferenciada, según establece 
el Reglamento 1144/2014 en su artículo 2. 

- Asociar al Consorcio del Chorizo Español con los valores intrínsecos de los productos agroalimentarios europeos: 
alimentaria y sostenibilidad medioambiental. calidad, trazabilidad, seguridad. 

- Apostar por la información de los beneficios y esencia de cada producto con base a sus pilares estratégicos. 

- Comunicar las características diferenciales de los productos y las garantías aportadas al consumidor (sellos de 
calidad). 

- Divulgar la versatilidad y capacidad de armonía de los productos y diversificar los momentos de consumo.  El 

https://chorizoespanol.es/
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proyecto presentado ha sido aprobado según la decisión de Ejecución de la Comisión relativa a la selección de los 
programas simples de promoción de productos agrícolas para el 2024.  

Esta convocatoria de concurso tiene como fin seleccionar una empresa que preste servicios de Apoyo Financiero 
Externo (“Financial Support”), durante todo su desarrollo en el trienio 2025-2027, con los siguientes objetivos específicos: 

 

- Supervisión del control de facturas, recibos y comprobantes de pago de proveedores.  

- Seguimiento y control de presupuesto y gastos.  

- Gestión continua del flujo de caja para garantizar la eficiencia de las operaciones financieras durante todo el 
proyecto.  

- Control de “Best-Value for money” en propuestas y presupuestos. 

- Apoyo en la Preparación de informes económicos financieros anuales.  

- Revisión de documentación para auditorías.  

 

Mercado objetivo: REINO UNIDO 

 

Presupuesto disponible para el servicio de “Financial Support” 31.216 € sin IVA distribuidos de la siguiente manera: 

- Importe máximo de la propuesta año 1: 10.000 € (sin IVA) 

- Importe máximo de la propuesta año 2: 10.400 € (sin IVA) 

- Importe máximo de la propuesta año 3: 10.816 € (sin IVA) 
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3.- BASES DEL PROCEDIMIENTO 

Las empresas que participen en el concurso deben conocer y aceptar en todos sus términos la legislación que los 
regula y que se resume a continuación:  

● Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre, sobre acciones de información y promoción de productos agrícolas 
en mercado interior y en terceros países.  

● Reglamento delegado 2015/1829 de 23 de abril que completa el Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre.  
● Reglamento ejecución 2015/1831 de 7 de octubre por el que se establecen disposiciones de aplicación al 

Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre 

Para garantizar un proceso competitivo, transparente y de igualdad de trato, el procedimiento se desarrollará en dos 
fases: 

3.1.- FASE DE EXCLUSIÓN/SELECCIÓN  

Las solicitudes deberán enviarse por correo electrónico a la entidad convocante, con el asunto: “Candidatura Apoyo 
Financiero Externo para Campaña Europea del Consorcio del Chorizo Español en el Reino Unido”. 

Documentación obligatoria para la primera fase: 

● Carta de solicitud fechada y firmada que confirme la aceptación de las condiciones de licitación. 
● Declaración jurada sobre la ausencia de conflicto de intereses con la entidad proponente. 
● Certificados de cumplimiento de obligaciones tributarias y de Seguridad Social. 
● Declaración de no estar incurso en los criterios de exclusión del art. 71 de la Ley de Contratos del Sector 

Público 
● Capacidad técnica: 

○ El nivel de experiencia de la persona o personas encargadas de prestar el servicio y los detalles de su 
experiencia en la realización de tareas de supervisión y gestión financiera. 

○ Descripción detallada del equipo a cargo de la prestación del servicio de apoyo financiero externo. 
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● Capacidad financiera: cuentas anuales del último ejercicio fiscal. 

Las condiciones mínimas de solvencia que deberá acreditar el, será un volumen anual de negocios, considerando la mejor 
cifra de los últimos tres ejercicios disponibles, por importe mínimo en euros equivalente al 35% del importe anual con IVA 
del presupuesto de licitación. 

Todo este material se deberá entregar digitalizado en un soporte adecuado. 
 
Esta información debería dar al licitador una idea justa de la coincidencia entre sus necesidades y las ofertas, así como la 
capacidad de las empresas para prestar el servicio de apoyo financiero externo en una campaña cofinanciada por la Unión 
Europea. 
 

Las solicitudes deberán enviarse por correo electrónico a: a.alvarez@chorizoespanol.es  

3.2.- FASE DE ADJUDICACIÓN 

Criterios de adjudicación (total de 100 puntos): 

Se requiere que la empresa encargada de la prestación del servicio detalle el plan de trabajo y la metodología a seguir en 
la prestación del servicio de apoyo financiero externo, valorándose como se van a abordar los siguientes aspectos: 

• Plan de trabajo y enfoque (5 puntos): Se ha de especificar con claridad y calidad la metodología de trabajo 
propuesta para cubrir los servicios solicitados. 
 

• Procedimientos de control de documentación y sistemas de seguimiento presupuestario (5 puntos): Se ha 
de incluir el detalle de los sistemas de verificación, validación y archivo de las facturas, recibos y comprobantes de 
pago, así como el proceso de control presupuestario y la identificación de desviaciones. 
 
 

mailto:a.alvarez@chorizoespanol.es
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• Plan de Informes y Auditoría (5 puntos): Se evaluará la calidad de los modelos de informes económico-financieros 
anuales y la documentación para auditorías. 

● Precio (85 puntos): La propuesta económica se puntúa proporcionalmente en comparación con la oferta más baja. 
Si una propuesta exceda el presupuesto máximo de la convocatoria, obtendrá cero puntos en este apartado. 

P = puntuación máxima x (oferta mínima/oferta a valorar) 
P: es la puntuación obtenida por cada una de las propuestas. 
Puntuación máxima: 85. 
Oferta min: es la oferta mínima recibida y que haya llegado a esta fase. 
Oferta para valorar: es la oferta correspondiente al licitador que se valora. 

4.- CALENDARIO 
 

● Las empresas interesadas en participar en el concurso deberán enviar un correo electrónico 
a a.alvarez@chorizoespanol.es  notificando su decisión de presentarse al concurso junto con la documentación 
indicada en el punto 3, desde el día 11 de noviembre de 2025 al día 26 de noviembre de 2025, ambos incluidos. 

● Se notificará el resultado de la fase 1 (selección/exclusión) a las empresas el día 27 de noviembre de 2025, así como 
se abrirá el plazo para la fase 2 (adjudicación) 

● A partir de entonces, las empresas tendrán dos semanas para la presentación de sus propuestas, hasta el día 11 de 
diciembre de 2025, las cuales tendrán que presentarse en formato digital al email citado anteriormente, 
a.alvarez@chorizoespanol.es 

● Finalmente, se emitirá la resolución final de adjudicación el día 12 de diciembre de 2025. 

5.- CONDICIONES DE LICITACIÓN: 

La empresa prestadora del servicio de apoyo financiero externo seleccionada se compromete a mantener la validez de 
su oferta hasta esa fecha y no será posible firmar un contrato antes de esa fecha. Si no se garantiza la financiación de 
la Unión Europea, se declarará nulo el concurso. 

mailto:a.alvarez@chorizoespanol.es
mailto:a.alvarez@chorizoespanol.es
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1. Este ejercicio de licitación no es remunerado: no se proporciona compensación financiera a los solicitantes 
cuyas ofertas no tengan éxito. 

2. Toda información remitida a los solicitantes seleccionados debe ser tratada como estrictamente confidencial y 
debido a la naturaleza institucional de los datos no pueden ser utilizados para otros clientes. 

3. Los candidatos seleccionados deben presentar recomendaciones detalladas en el proyecto a presentar. 

4. La propuesta de la empresa debe ser presentada en español. 

5. Una vez que el trabajo del solicitante seleccionado ha sido acordado y pagado, se convierte en propiedad del 
licitador sin limitación de tiempo o lugar, y esto incluye el uso para todos los métodos y medios de comunicación. 

6. Los gastos no podrán efectuarse hasta que se haya firmado un contrato entre el licitador y la empresa ganadora 
del concurso, siendo necesario el visto bueno de la S.G. de Promoción de los Alimentos de España, del Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación. 
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6.- PAQUETES DE TRABAJO, ACTIVIDADES RECURSOS Y CALENDARIOS 

Los paquetes de trabajo del Plan de Promoción y Comunicación “EUCHORIZO” en Reino Unido son los siguientes: 

Paquete de trabajo 1 

 
Paquete de trabajo 1: Coordinación del proyecto.  

Duración: M1 - M36 Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 1, Coordinación del proyecto, abarca la supervisión y gestión exhaustivas de todas las actividades 
del proyecto. Esto incluye la coordinación con los miembros del equipo para garantizar la ejecución sin fisuras de las tareas y el seguimiento de los avances 
para cumplir los plazos. La gestión eficiente de los recursos es esencial para mantener el cumplimiento del presupuesto. Además, la identificación proactiva 
y la mitigación de los riesgos potenciales son primordiales. Facilitar una comunicación clara entre las partes interesadas es esencial para la transparencia y 
la alineación. Las actualizaciones e informes periódicos sobre el estado del proyecto sirven para mantener informadas a todas las partes implicadas. El 
cumplimiento de los objetivos del proyecto se mantiene rigurosamente, con medidas para garantizar la calidad. Las tareas administrativas relacionadas con 
la coordinación se llevan a cabo con diligencia. En última instancia, este paquete asume la responsabilidad general de que el proyecto se complete con éxito 
dentro de los parámetros definidos. 

Tarea nº 
(Numeración 

continua 
vinculada a 

WP) 

Nombre de la 
tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie 
y subcontratación 

(Sí/No y cuál) 
 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, 
OTROS) 

T1.1 Coordinación 
General. 

Para ejecutar eficazmente este programa de promoción, es vital una 
coordinación continua: el personal de la organización proponente, así como el 
apoyo externo preestablecido, supervisarán y gestionarán las actividades 

Consorcio 
Español del 
Chorizo 

DIRECTOR 
DE 

NO 
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planificadas, garantizando el cumplimiento de los objetivos y ajustándose al 
presupuesto. También se encargarán de la gestión de riesgos para evitar 
cualquier interrupción. Una comunicación clara, la comprensión de las tareas y 
unos procesos de pago eficientes son esenciales para una coordinación 
rentable. País destinatario: Reino Unido, Grupos destinatarios: Los 3 grupos 
(Consumidores, Profesionales, Medios de comunicación) 

OPERACIO
NES 

T1.2 Apoyo 
financiero 

El apoyo financiero externo correrá a cargo de una empresa especializada en 
proyectos europeos en materia de control de pagos.  

Tercera parte. 
Empresa 
externa 

EMPRESA 
EXTERNA 

EMPRESA 
EXTERNA 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas Informe sobre la coordinación Informe sobre la coordinación Informe sobre la coordinación 

Presupuesto 
estimado  Coordinador - 180 días x 111 euros por día: 

19.980 € 

Apoyo financiero externo: 10.000 euros 

Coordinador - 180 días x 111 euros al día + 
4% de tasa de inflación: 20.779 euros 

Ayuda financiera exterior + tasa de inflación 
del 4% 10.400 euros 

Coordinador - 180 días x 111 euros al día + 
4% de tasa de inflación: 21.610 euros 
Apoyo financiero exterior + tasa de inflación 
del 4% 10.816 euros 

Subtotal de la 
actividad 1 29.980 EUROS 31.179 EUROS 32.426 EUROS 

 

Paquete de trabajo 1: Coordinación del proyecto.  

Duración: M1 - M36 Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  
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Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 1, Coordinación del proyecto, abarca la supervisión y gestión exhaustivas de todas las actividades 
del proyecto. Esto incluye la coordinación con los miembros del equipo para garantizar la ejecución sin fisuras de las tareas y el seguimiento de los avances 
para cumplir los plazos. La gestión eficiente de los recursos es esencial para mantener el cumplimiento del presupuesto. Además, la identificación proactiva 
y la mitigación de los riesgos potenciales son primordiales. Facilitar una comunicación clara entre las partes interesadas es esencial para la transparencia y 
la alineación. Las actualizaciones e informes periódicos sobre el estado del proyecto sirven para mantener informadas a todas las partes implicadas. El 
cumplimiento de los objetivos del proyecto se mantiene rigurosamente, con medidas para garantizar la calidad. Las tareas administrativas relacionadas con 
la coordinación se llevan a cabo con diligencia. En última instancia, este paquete asume la responsabilidad general de que el proyecto se complete con éxito 
dentro de los parámetros definidos. 

Tarea nº 
(Numeración continua 

vinculada a WP) 

Nombre de la 
tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie 
y subcontratación 

(Sí/No y cuál) 
 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, 
OTROS) 

T1.2      Otros gastos: 
Viajes de 
gestión. 

Esta actividad incurre en gastos adicionales asociados a la coordinación 
del proyecto, concretamente: gastos de viaje del coordinador para 
supervisar la ejecución del programa en el mercado destinatario, dietas 
y gastos conexos. País destinatario: Reino Unido. Grupos 
destinatarios: Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de 
comunicación).  

En este contexto, no habrá viajes de evaluación ni reuniones iniciales, ya 
que el consorcio del chorizo tiene su sede en Madrid. Por lo tanto, no se 
asignarán gastos para estos viajes, ya que las reuniones tendrán lugar 
en la misma ciudad donde se encuentra el consorcio. 

Consorcio 
Español del 
Chorizo 

DIRECTOR 
DE 
OPERACIO
NES 

 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 2 viajes al Reino Unido (2 pax Reino 
Unido) 2 viajes al Reino Unido (2 pax Reino Unido) 2 viajes al Reino Unido (2 pax Reino Unido) 
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Presupuesto 
estimado  

Traslado aeropuerto: 2 pax x 100 €= 
200 euros 
Vuelos: 2 pax x 300 euros= 600 euros 
Viajes internos: 2 pax x 100 euros= 200 
euros 
Hotel: 2 pax x 3 noches x 180 euros = 
1.080 euros 
Gastos:2 pax x 3 días x 90 euros = 540 
euros 

Traslado aeropuerto: 2 pax x 100 €= 208 
euros 
Vuelos: 2 pax x 300 €= 624 euros 
Viajes internos: 2 pax x 100 euros= 208 
euros 
Hotel: 2 pax x 3 noches x 180 euros = 1.123 
euros 
Gastos:2 pax x 3 días x 90 euros = 562 
euros 
+ 4% de inflación 

Traslado aeropuerto: 2 pax x 100 €= 216 
euros 
Vuelos: 2 pax x 300 €= 649 euros 
Viajes internos: 2 pax x 100 euros= 216 
euros 
Hotel: 2 pax x 3 noches x 180 euros = 1.168 
euros 
Gastos:2 pax x 3 días x 90 euros = 584 
euros 
+ 4% de inflación 

Subtotal de la 
actividad 1      2 620 EUROS       2,725 EUROS       2,834 EUROS 

Total del paquete de 
trabajo   32.600 EUROS 33.904 EUROS 35.260 EUROS 

 

Paquete de trabajo 2 
 

Paquete de trabajo 2: Relaciones públicas 

Duración: M1 - M36  Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1 y 2. 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 2 se centra en las relaciones públicas, que implican la gestión estratégica de diversas actividades 
para mejorar la visibilidad y la reputación del programa. Esto incluye la elaboración de comunicados de prensa convincentes, carpetas de prensa y materiales 
promocionales para comunicar eficazmente los objetivos y logros del programa al público destinatario. Establecer relaciones sólidas con los medios de 
comunicación, periodistas, personas influyentes y partes interesadas es fundamental para conseguir cobertura y apoyo. Además, organizar ruedas de prensa 
y reuniones informativas con los medios ayuda a generar publicidad y a fomentar el compromiso con los medios. El seguimiento de la cobertura mediática y de 
la opinión pública permite evaluar la eficacia de las relaciones públicas e identificar áreas de mejora. Es vital gestionar con prontitud y eficacia las preguntas de 
los medios y las situaciones de comunicación de crisis. La colaboración con equipos internos y socios externos garantiza la coherencia del mensaje y la marca. 
Medir y analizar el impacto de las actividades de relaciones públicas en el conocimiento de la marca, la percepción y el compromiso orienta el perfeccionamiento 
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continuo de la estrategia. En última instancia, el objetivo de este paquete de trabajo es cultivar una imagen pública positiva para el programa, contribuyendo a 
su éxito general y sostenibilidad. 

Tarea nº 
(numeración 

continua 
vinculada a WP) 

Nombre de la tarea Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, OTROS) 

T2.1 Eventos de prensa Los eventos de prensa son un componente fundamental de 
nuestra estrategia general, cuyo objetivo es reunir a 
expertos de la prensa local e internacional en nuestro 
mercado objetivo, el Reino Unido.  

A través de estos eventos, los participantes participarán en 
2 encuentros con la prensa retransmitidos por streaming a 
lo largo de todo el proyecto, lo que les permitirá conocer de 
primera mano el potencial y las oportunidades que rodean 
al chorizo. Además, se facilitarán entrevistas 
personalizadas con representantes del programa, 
fomentando debates en profundidad para su posterior 
publicación en medios de comunicación e informes locales. 
Además, se proporcionará material visual y fotográfico para 
apoyar la difusión de la información.  

Además, tenemos previsto organizar 2 actos de prensa 
presenciales en el Reino Unido: uno en el lanzamiento del 
programa en el año 1 para subrayar su importancia, y otro 
al final del año 3 para comunicar sus resultados. Estos actos 
tendrán lugar en locales de prensa alquilados, donde los 
ponentes interactuarán con los visitantes invitados, 
siguiendo un programa estructurado de al menos una hora 
de duración. 

Consorcio 
Español del 
Chorizo 

DIRECT
OR DE 
OPERAC
IONES 

SÍ, 
SUBCONTRATACIÓ
N 
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País objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 3 
grupos (consumidores, profesionales, medios de 
comunicación). 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 1 dossiers de prensa diseñados 
1 evento de prensa en línea 
1 eventos de prensa offline   
25 profesionales de la prensa invitados a 
participar en actos de prensa fuera de línea 
30 profesionales de la prensa invitados a 
participar en un acto de prensa en línea 

N/A 

1 evento de prensa en línea 
1 eventos de prensa offline   
25 profesionales de la prensa invitados a 
participar en actos de prensa fuera de línea 
30 profesionales de la prensa invitados a 
participar en un acto de prensa en línea 

Presupuesto estimado  

EVENTOS DE PRENSA Unid
ad Precio unitario  Total Año 1 Total Año 3 

(+8%) 

Alquiler de habitaciones 1          800,00 €           800,00 €            865,28 €  
Catering 10            20,00 €           200,00 €            216,32 €  
Convocatoria de prensa 1       1.500,00 €        1.500,00 €         1.622,40 €  
Dossier de prensa Diseño e impresión 10            30,00 €           300,00 €            324,48 €  
Comunicados de prensa 1          800,00 €           800,00 €            865,28 €  
Servicios de relaciones públicas (apoyo y clipping) 1       1.000,00 €        1.000,00 €         1.081,60 €  
Organismo de ejecución 13%           598,00 €            646,80 €  
  TOTAL            5.198 €              5.622 €  

 

Total del paquete de trabajo   5.198 EUROS 0 EUROS 5.622 EUROS 

 
Paquete de trabajo 3 
 

Paquete de trabajo 3: Página web y redes sociales 

Duración: M1 - M36  Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 
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Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 3, centrado en el sitio web y los medios sociales, está dedicado a crear y mantener una sólida 
presencia en línea para el programa. Implica el desarrollo de un sitio web completo que sirva de eje central para la información relacionada con el programa, 
incluidos los métodos de producción, los beneficios del consumo, las iniciativas de sostenibilidad y la promoción de los productos de la UE. El sitio web se 
diseñará para fomentar la interacción y el compromiso de la comunidad. Además, se gestionarán activamente las plataformas de las redes sociales (Instagram 
y Facebook) para comunicar los mensajes del programa, compartir actualizaciones sobre las actividades y llevar a cabo iniciativas de participación, como 
sorteos y encuestas. Una estrategia de contenidos bien definida garantizará la coherencia y la pertinencia en todos los canales en línea, con calendarios 
mensuales que describan las actividades en las redes sociales y esfuerzos continuos para diseñar banners y adaptar las copias para una comunicación eficaz. 
Se aplicarán estrategias de compromiso para incentivar la participación de los grupos destinatarios, supervisadas por el personal de Community Management. 
La supervisión y el análisis continuos del tráfico del sitio web y de las métricas de las redes sociales servirán de base para futuras estrategias y para optimizar 
el rendimiento. En general, el paquete de trabajo 3 tiene como objetivo establecer una presencia en línea interactiva e impactante que comunique eficazmente 
los objetivos del programa y fomente la participación del público destinatario. 

 

Tarea nº 
(numeración 

continua 
vinculada a 

WP) 

Nombre de 
la tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, 
OTROS) 

T3.1 Página web Un completo sitio web dedicado al chorizo español de la UE ofrecerá información 
valiosa sobre sus métodos de producción, la versatilidad del consumo de chorizo, 
consejos para reducir el desperdicio de alimentos y su contribución a la 
promoción de los productos de la Unión Europea. Este sitio web servirá de 
plataforma comunitaria dinámica, fomentando la interacción entre los 
consumidores y nuestro programa, y facilitando al mismo tiempo la creación de 
una comunidad dinámica. Centrado en la sostenibilidad, el sitio web 
desempeñará un papel crucial en la difusión del mensaje principal de la campaña 
a nuestro público objetivo, incluidos consumidores, profesionales y expertos de 
los medios de comunicación.  

Consorcio 
Español del 
Chorizo 

DIRE
CTOR 
DE 
OPER
ACIO
NES 

SÍ, 
SUBCONTRATACIÓ
N 
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Las campañas de pago en diversas plataformas atraerán tráfico al sitio web, 
convirtiéndolo en un componente integral de nuestro programa. El desarrollo de 
este sitio web está en consonancia con nuestra estrategia de comunicación 
global de "pensar globalmente, actuar localmente", especialmente teniendo en 
cuenta el enfoque específico por países de los mensajes de sostenibilidad en la 
comunicación en línea. País destinatario: Reino Unido Grupos destinatarios: 
Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicación) 

T3.2  Redes 
sociales 

El objetivo principal de nuestras cuentas en las redes sociales (Instagram y 
Facebook) es servir como plataformas interactivas para comunicarnos con 
nuestro público objetivo y difundir los mensajes agroalimentarios de la Unión. 
Además, estas plataformas mostrarán todas las actividades realizadas durante 
la ejecución del programa.  Para fomentar la participación de nuestros grupos 
destinatarios, el personal de gestión comunitaria lanzará periódicamente 
acciones promocionales, como sorteos de libros de cocina y encuestas de 
opinión, a través de nuestras plataformas de medios sociales. La estrategia 
general en las redes sociales se esbozará en un calendario mensual, con 
actividades continuas que incluirán el diseño de banners y la adaptación de 
textos durante toda la duración del programa. País objetivo: Reino Unido. 
Grupos destinatarios: Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de 
comunicación). 

Consorcio 
Español del 
Chorizo 
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Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 1 programa web 
1 idioma al que se traduce la web 
2 cuentas de redes sociales abiertas para el 
programa 
50 publicaciones orgánicas para cuentas de redes 
sociales 
9 calendarios editoriales mensuales para los 
contenidos de las redes sociales 
200 horas dedicadas a la creación y gestión de 
comunidades 

62 publicaciones orgánicas para cuentas 
de redes sociales 
Calendario editorial de 12 meses para el 
contenido de las cuentas de redes sociales 
260 horas dedicadas a la creación y 
gestión de comunidades 

62 publicaciones orgánicas para cuentas 
de redes sociales 
Calendario editorial de 12 meses para el 
contenido de las cuentas de redes 
sociales 
260 horas dedicadas a la creación y 
gestión de comunidades 
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Presupuesto 
estimado  

 

 
 

 
 
 

Total del 
paquete de 
trabajo   

34.927 EUROS 26.006 EUROS 27.046 EUROS 

 
Paquete de trabajo 4 
 

Paquete de trabajo 4: Publicidad 

Duración: M1 - M36 Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 4, Publicidad, implica la planificación, creación y ejecución exhaustivas de una estrategia 
publicitaria para promocionar eficazmente el programa. Esto implica desarrollar una estrategia cohesiva adaptada a los objetivos del programa y a la 
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demografía del público objetivo. El desarrollo creativo desempeña un papel crucial en la creación de anuncios visualmente convincentes que comuniquen 
eficazmente el mensaje del programa al Reino Unido a través de diversos formatos de medios de comunicación (impresos, en línea e influyentes).  Además, 
la planificación estratégica y la compra de medios son esenciales para maximizar la visibilidad y el impacto, con la colocación de anuncios en publicaciones 
impresas, plataformas digitales, redes sociales, televisión y radio. La fase de ejecución implica el lanzamiento y seguimiento de campañas en los canales 
seleccionados, mientras que la gestión cuidadosa del presupuesto garantiza una asignación óptima de los recursos. La evaluación del rendimiento es esencial 
para valorar la eficacia de la campaña, hacer un seguimiento de los parámetros clave y realizar ajustes basados en datos para optimizar los resultados. 
Mediante la ejecución satisfactoria del paquete de trabajo 4, el programa pretende aumentar la concienciación, impulsar el compromiso y, en última instancia, 
alcanzar sus objetivos generales. 

Tarea nº 
(numeración 

continua 
vinculada a 

WP) 

Nombre de la 
tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, OTROS) 

T4.1 Publicidad en 
línea 

Se formulará una estrategia global de medios digitales, acompañada de un 
anuncio oficial de lanzamiento de la campaña. Esta estrategia se centrará 
en maximizar el alcance al público objetivo de consumidores finales a 
través de campañas en línea eficaces.  El presupuesto anual para 
publicidad gráfica se distribuirá entre varias campañas en función del plan 
de medios desarrollado, dando prioridad a canales en línea clave como las 
redes sociales, la publicidad en línea y el marketing en buscadores (SEM). 
Junto con el marketing de influenciadores, estos esfuerzos servirán como 
potentes herramientas para difundir el mensaje de sostenibilidad de la 
Unión, llegando eficazmente a una gran audiencia de manera rentable. 
País objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 3 grupos 
(consumidores, profesionales, medios de comunicación). 

Consorcio 
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T4.2 Publicidad de 
influencers 

Los influencers se han convertido en fuentes de información influyentes, 
sobre todo para los consumidores de distintos grupos de edad, y las 
generaciones más jóvenes suelen considerarlos modelos de conducta. Sus 
estilos de vida son seguidos de cerca, observados y emulados por los 
consumidores, lo que los convierte en potentes comunicadores del 
mensaje y los productos de nuestra Unión.  A través de la colaboración 
con personas influyentes como entusiastas de la comida, chefs y personas 
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influyentes en el estilo de vida, nuestro mensaje se difundirá y reforzará 
eficazmente, amplificando la visibilidad de la campaña. Tenemos previsto 
participar en un total de 6 colaboraciones con influencers dentro de nuestro 
mercado objetivo. País objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 
3 grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicación). 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 1 Plan de medios digitales 
7 campañas en línea creadas y lanzadas 
50 banners y copias creadas para las 
campañas publicitarias 

1 Plan de medios digitales 
7 campañas en línea creadas y lanzadas 
50banners y copias creadas para las 
campañas publicitarias 

1 Plan de medios digitales 
7 campañas en línea creadas y lanzadas 
50banners y copias creadas para las 
campañas publicitarias 

Presupuesto 
estimado  

 
 

 

Total del 
paquete de 
trabajo   

12.837 EUROS 13.350 EUROS 13.884 EUROS 

 
Paquete de trabajo 5 
 

Paquete de trabajo 5: Herramientas de comunicación 



      

21 
 

Duración: M1 - M36  Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 5, Herramientas de comunicación, implica el desarrollo y despliegue de un amplio conjunto de 
recursos para transmitir eficazmente los objetivos, mensajes y actividades del programa. Esto incluye la creación de diseños de campaña y materiales de 
vídeo. Los esfuerzos de localización garantizarán que las estrategias de comunicación resuenen en el mercado objetivo, fomentando un mayor compromiso 
y comprensión entre las partes interesadas. Con estos esfuerzos, el paquete de trabajo 5 pretende facilitar un diálogo y una colaboración significativos que, 
en última instancia, hagan avanzar las metas y los objetivos del programa. 
 

Tarea nº 
(numeración 

continua 
vinculada a 

WP) 

Nombre de la 
tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en 
especie y 

subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, 
OTROS) 

T5.1 Diseño de la 
campaña 

Elaborar una narrativa convincente en torno a la campaña y al mensaje de 
sostenibilidad de la Unión es esencial para captar eficazmente a nuestro público 
objetivo, aumentar la concienciación y fomentar la promoción entre nuestras partes 
interesadas. Este enfoque permite al beneficiario establecer una estrategia de 
comunicación sólida y cohesionada que refuerce el mensaje en el mercado 
destinatario.  La propuesta incluye maquetas destinadas a apoyar los objetivos del 
programa, que se perfeccionarán y ampliarán en función de las necesidades del 
beneficiario. Esta actividad está estrechamente integrada con otras iniciativas de la 
propuesta y está previsto que comience al inicio del programa, respetando la 
normativa de la UE sobre directrices gráficas. En el segundo y tercer año del programa 
se llevarán a cabo mejoras y perfeccionamientos de los recursos de diseño y marca. 
País destinatario: Reino Unido. Grupos destinatarios: Los 3 grupos (consumidores, 
profesionales, medios de comunicación). 
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T5.2 Vídeo 
promocional 

Los vídeos son poderosos medios para transmitir nuestro mensaje de forma vívida y 
atraer eficazmente a nuestro público objetivo, sobre todo teniendo en cuenta el alto 
nivel de interés que despiertan en la publicidad contemporánea.  En este contexto, la 
promoción de los aspectos sostenibles del consumo de chorizo en sus diversas 
formas, haciendo hincapié en sus repercusiones sociales y económicas, será 
fundamental en nuestros esfuerzos de producción de vídeos. Adaptados a los 
intereses de los consumidores del mercado británico, nuestros vídeos adoptarán un 
enfoque nacional. Mediante el despliegue estratégico mensual de estos vídeos en 
diferentes plataformas, nos aseguraremos de que nuestro público objetivo 
permanezca informado sobre la aplicación progresiva de prácticas sostenibles. 
Basándonos en experiencias pasadas de éxito, incorporaremos las mejores prácticas 
a nuestra producción de vídeos. País objetivo: Reino Unido. Grupos destinatarios: 
Los 3 grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicación). 
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Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 
Salidas 1 guía de marca para el programa 

1 vídeo largo producido y editado para el programa 
5 videoclips de adaptación 

2 videoclips de adaptación 2 videoclips de adaptación 

Presupuesto 
estimado  
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Total del 
paquete de 
trabajo   

15.933 EUROS 5.266 EUROS 5.476 EUROS 

 
Paquete de trabajo 6 
 

Paquete de trabajo 6: Eventos 

Duración: M1 - M36  Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1 y 3 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 6 se centra en la planificación, coordinación y ejecución de eventos clave para promocionar el 
chorizo español europeo. Esto incluye organizar la participación en las principales ferias comerciales, coordinar la Restaurant Week y organizar viajes de 
estudio a Europa. El objetivo sería aprovechar estas oportunidades para aumentar la visibilidad del producto, dar a conocer los productos europeos de calidad 
y fomentar el compromiso activo de los consumidores y profesionales en la promoción y el consumo de estos productos.  

Tarea nº 
(numeración 

continua 

Nombre de la tarea Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 
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vinculada a 
WP) Nombre Papel 

(COO, BEN, AE, AP, OTROS) 

T6.1 Ferias Las ferias y salones internacionales, reconocidos como plataformas 
de visibilidad, siguen siendo herramientas potentes para 
relacionarse con un amplio abanico de profesionales y 
consumidores, y sirven de conducto para comunicar el mensaje del 
programa a un público amplio. La participación en estos eventos 
ofrece una oportunidad ideal para mostrar los productos de origen 
europeo, utilizando diversos medios como vídeos, decoración de 
stands, degustaciones, merchandising y explicaciones del personal 
para transmitir eficazmente el mensaje del programa. Este 
compromiso no sólo aumenta la visibilidad, relevancia y preferencia 
por los productos presentados, sino que también facilita las 
conversaciones directas con los asistentes, ofreciendo información 
sobre el nivel de conocimiento entre los grupos destinatarios. El 
programa participará en ferias seleccionadas, como IFE Londres y 
SFFF, con un alcance previsto de 25.000 personas. País 
destinatario: Reino Unido. Grupos destinatarios: Profesionales 
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T6.2 Semanas del 
restaurante 

Los consumidores locales tendrán la oportunidad de conocer de 
primera mano productos europeos, como el chorizo español, con el 
objetivo de dar a conocer los beneficios del consumo de productos 
europeos, la sostenibilidad de los métodos de producción y los 
estándares de calidad de los productos agrícolas europeos.  Con 
esta iniciativa también se pretende reforzar la cuota de mercado de 
estos productos en el mercado objetivo y aumentar el 
reconocimiento de los métodos de producción de calidad de la Unión 
Europea.  La campaña Restaurant Week consistirá en llegar a un 
acuerdo con un restaurante relevante del mercado objetivo, 
ofreciéndole degustaciones del producto para que elabore durante 
una semana un menú especial que incluya chorizo español. Se 
desarrollará en varias fases y se complementará con campañas de 
publicidad online y apoyo en redes sociales. Aunque los detalles de 
la campaña pueden variar en función de los restaurantes 
participantes, es esencial el cumplimiento de ciertas condiciones: 
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los restaurantes participantes deben garantizar una visibilidad 
adecuada del producto, y el transporte de las muestras de chorizo 
debe gestionarse adecuadamente para mantener la calidad e 
integridad del producto. Se organizará una Restaurant Week al año, 
durante los tres años del programa. País destinatario: Reino Unido. 
Grupos destinatarios: Profesionales y medios de comunicación. 

T6.3 Viajes de estudios a 
Europa 

Se trata de visitas organizadas para profesionales a España con el 
fin de conocer de primera mano las prácticas agroalimentarias 
europeas, los métodos de producción de alimentos y las iniciativas 
de sostenibilidad. Estos viajes ofrecen a los participantes la 
oportunidad de relacionarse directamente con expertos y 
productores europeos, adquiriendo valiosos conocimientos y 
experiencias que pueden informar y mejorar sus propias prácticas e 
iniciativas. A través de visitas guiadas, talleres y sesiones 
interactivas, los participantes aprenden técnicas innovadoras, 
buenas prácticas y la importancia de la sostenibilidad en la 
agricultura europea. Estos viajes son experiencias de aprendizaje 
inmersivas que fomentan el intercambio cultural y la colaboración 
entre participantes de distintas regiones. Además, los viajes de 
estudios a Europa contribuyen a establecer relaciones y redes entre 
los participantes y sus homólogos europeos, promoviendo en última 
instancia una mayor cooperación y entendimiento en la comunidad 
agrícola mundial. País destinatario: Reino Unido. Grupos 
destinatarios: Profesionales y medios de comunicación. 
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Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 1 stand diseñado y producido para 
ferias 
1 semana de restaurante organizado 

1 viajes de estudios organizados 
1 stand diseñado y producido para ferias 
1 semana de restaurante organizado 

1 stand diseñado y producido para ferias 
1 semana de restaurante organizado 

Presupuesto estimado        
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Total del paquete de 
trabajo   28.533 EUROS 42.731 EUROS 30.861 EUROS 

 
Paquete de trabajo 7 
 

Paquete de trabajo 7: Puntos de venta  

Duración: M1 - M36  Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  
Descripción del paquete de trabajo: El paquete de trabajo 7, Puntos de venta, implica la implementación de estrategias para aumentar la visibilidad y 
promover la venta del chorizo europeo. Este paquete incluye actividades como la colocación de productos, la creación de marcas y campañas promocionales 
en establecimientos minoristas y otros puntos de venta. Mediante la colaboración con minoristas y establecimientos, se procurará que los productos estén 
expuestos de forma destacada y sean fácilmente accesibles para los consumidores. Además, se utilizarán ofertas promocionales, degustaciones y otros 
incentivos para fomentar la participación de los consumidores e impulsar las ventas. El objetivo final es mejorar la presencia en el mercado, estimular el interés 
de los consumidores y, en última instancia, aumentar el consumo de productos europeos, incluido el chorizo. 

 

Tarea nº 
(numeración 

continua 
vinculada a WP) 

Nombre de 
la tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, OTROS) 

T7.1 TPV El PLV abarca la meticulosa planificación y ejecución de actividades y eventos 
promocionales destinados a captar al público objetivo y promocionar los 
productos europeos, incluido el chorizo. Estos eventos se organizarán 
estratégicamente en lugares de gran afluencia, seleccionados una vez iniciado 
el programa, dentro del mercado objetivo, ofreciendo a los consumidores la 
oportunidad de interactuar con los productos a través de degustaciones, 

Consorcio 
Español del 
Chorizo 

DIRECTOR DE 
OPERACIONE
S 

 



      

28 
 

presentaciones y experiencias interactivas. El objetivo es sensibilizar, generar 
interés y fomentar una percepción positiva de los productos europeos, 
reforzando al mismo tiempo el mensaje de los métodos de producción locales 
y la calidad. País destinatario: Reino Unido Grupos destinatarios: 
Consumidores 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 4 supermercados 4 supermercados 4 supermercados 

Presupuesto 
estimado  

 

Total del paquete 
de trabajo   5.000 EUROS 5.200 EUROS 5,408 EUROS 

 
Paquete de trabajo 8 
 

Paquete de trabajo 8: Evaluación de los resultados 

Duración: M3 - M36  Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  

Descripción del paquete de trabajo: Paquete de trabajo 8: La evaluación de resultados implica el examen y análisis sistemáticos de los resultados y el 
impacto logrados por el programa. Mediante una combinación de metodologías cualitativas y cuantitativas, esta evaluación valora la eficacia, eficiencia y 
sostenibilidad de las iniciativas y actividades del programa. Se utilizan indicadores clave de rendimiento y parámetros predeterminados para medir el éxito 
del programa en el cumplimiento de sus objetivos y metas. El proceso de evaluación proporciona información valiosa sobre los puntos fuertes y débiles del 
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programa, identifica áreas de mejora y sirve de base para futuras decisiones estratégicas y esfuerzos de planificación. En última instancia, el paquete de 
trabajo 8 pretende garantizar la responsabilidad, la transparencia y la mejora continua en la ejecución y los resultados del programa. Mercado objetivo: 
Reino Unido. Público destinatario: Consumidores 

 

Tarea nº 
(numeración 

continua 
vinculada a WP) 

Nombre de 
la tarea 

Descripción (incluyendo país/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, 
OTROS) 

T8.1 Estudios de 
evaluación  

Los estudios de evaluación implican valoraciones sistemáticas de diversos 
aspectos del proyecto para determinar su eficacia, impacto y eficiencia. Estos 
estudios emplearán una serie de métodos de investigación cualitativos y 
cuantitativos para recopilar datos, analizar los resultados y extraer conclusiones 
sobre los resultados y el rendimiento del proyecto.  El objetivo de los estudios 
de evaluación es proporcionar información valiosa sobre los puntos fuertes, los 
puntos débiles y las áreas susceptibles de mejora, lo que, en última instancia, 
servirá de base para la toma de decisiones, la asignación de recursos y la 
planificación futura. País destinatario: Reino Unido Grupos destinatarios: Los 3 
grupos (consumidores, profesionales, medios de comunicación) 

Consorcio 
Español del 
Chorizo 

DIRECTO
R DE 
OPERACI
ONES 

SÍ, 
SUBCONTRAT
ACIÓN A UN 
ORGANISMO 
DE 
EVALUACIÓN 
EXTERNO 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 

Salidas 1 Encuesta de sensibilización N/A 1 Encuesta de sensibilización 

Presupuesto 
estimado  

Metodología: 2.500 euros 

Encuestas: 60 x 8 euros= 4.800 euros 

Informe: 700 euros 

 
Metodología: 2.500 euros 

Encuestas: 60 x 8 euros= 4.800 euros 

Informe: 700 euros 
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Total del paquete 
de trabajo   8.000 EUROS EUR 8.000 EUROS 

 
Otros gastos subvencionables 
 

Otros gastos subvencionables 

Duración: M12 - M36 Beneficiario principal: El Consorcio del Chorizo Español 

Objetivos 

Vinculado a los objetivos 1, 2 y 3 

Actividades y división del trabajo  

Descripción del PT: gastos incurridos durante un proyecto o programa que se consideran admisibles para reembolso o financiación según las guías específicas 
del programa.  

 

Tarea nº 
(numeración continua vinculada a 

WP) 

Nombre de la 
tarea 

Descripción (incluyendo 
país/ciudades objetivo) 

Participantes Contribuciones en especie y 
subcontratación 
(Sí/No y cuál) 

 

Nombre Papel 
(COO, BEN, AE, AP, OTROS) 

T.1 Otros gastos 
subvencionabl
es de la OP 

Costes que quedan fuera de las 
categorías predefinidas en 
relación con el PO y que son 
necesarios para el éxito de la 
ejecución del proyecto. 

Consorcio Español del 
Chorizo 

DIRECTOR 
DE 
OPERACIO
NES 

Otros, empresa 
auditora o coste 
bancario 

Resultados y presupuesto estimado 

Cronología AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 
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Salidas Informe de auditoría 

Recepción de garantías 

Informe de auditoría 

Recepción de garantías 
Informe de auditoría 

Recepción de garantías 

Presupuesto estimado  3.000 3.000 3.000 

Total del paquete de trabajo   3.000 EUROS 3.000 EUROS 3.000 EUROS 

 
 
 
Subcontratación 
 

Subcontratación 

Incluya sólo subcontratos que cumplan las normas (es decir, la mejor relación calidad-precio y ningún conflicto de intereses; ninguna subcontratación de 
tareas de gestión del proyecto). 

Paquete de trabajo 
nº 

Nº de subcontrato 
(numeración 

continua 
vinculada a WP) 

Nombre del 
subcontrato 

(tareas de acción 
subcontratadas) 

Nombre del 
subcontratista 

(si ya se conoce) 

Descripción 
(incluido el 

número de tarea 
y el BEN al que 
está vinculado) 

Costes 
estimados 

(EUR) 

Justificación 
(¿por qué es 
necesaria la 

subcontratación?) 

La mejor 
relación calidad-

precio 
(¿cómo piensa 
garantizarlo?) 

PT1 S1.1 Apoyo técnico 
financiero 

TBD Tarea. 1.2 31.216 Se necesita apoyo 
financiero para 

controlar la 
coherencia del 

proyecto durante la 
ejecución. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT2 S2.1 Eventos de prensa TBD Tarea 1.1 10.820 Es importante que 
1 empresa preste 
todos los servicios 

necesarios de 
forma conjunta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 
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PT3 S3.1 Web TBD Tarea 1.1 25.548 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT3 S3.2 Redes sociales TBD Tarea 1.2 62.432 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT4 S4.1 Publicidad. En línea TBD Tarea 1.1 33.863 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT4 S4.2 Publicidad. 
Influenciadores 

TBD Tarea 1.2 6.208 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT5 S5.1 Diseño de campañas TBD Tarea 1.1 5.994 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT5 S5.2 Vídeo TBD Tarea 1.2 11.373 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT6 S6.1 Ferias. Ferias TBD Tarea 1.2 75.486 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 
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PT6 S6.2 Eventos. Semanas 
de los Restaurantes 

TBD Tarea 2.2 13.582 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

PT6 S6.3 Eventos. Viajes de 
estudios 

TBD Tarea 2.3 13.058 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio. 

WP7 S7.1 TPV TBD Tarea 1.1 15.608 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomando 3 
opciones de 

supermercados. 

WP8 S8.1 Evaluación TBD Tarea 1.1 16.000 Se trata de un 
servicio específico 

prestado por 
empresa experta. 

Tomar 3 
propuestas para 

el servicio en 
convocatoria 

pública. 

Otros costes 
subvencionables 

  TBD  9.000 En caso de tener 
coste de 

auditorías, aval 
para 

prefinanciación u 
otros. 

Coste 
proporcionado 
por auditores y 

bancos. Es 
subcontratación, 

pero también 
coste directo. 

Otras cuestiones: 

 

Ningún otro problema 

 

Horario 
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Horario 

WP MESES 

 M 1 M 2 M 3 M 4 M 5 M 6 M 7 M 8 M 9 M 10 M 11 M 12 M 13 M 14 M 15 M 16 M 17 M 18 M 19 M 20 M 21 M 22 M 23 M 24 

PT 1                           

PT 2                         

PT 3   £                      

PT 4                         

PT 5                         

WP 
6.  

  IFE 
LON
DRE
S 

     SPE
CILI
TY 
FIN
E 
FOO
D 
LON
DRE
S 

RES
TAU
RAN
TE  

SEM
ANA 

    IFE 
LON
DRE
S 

   VIAJ
E 
DE 
EST
UDI
OS 

 SPE
CILI
TY 
FIN
E 
FOO
D 
LON
DRE
S 

RES
TAU
RAN
TE  

SEM
ANA 

  

PT 7                         

WP 
8 

                        

Otro
s 
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cost
es 

 

 

 M 25 M 26 M 27 M 28 M 29 M 30 M 31 M 32 M 33 M 34 M 35 M 36 

PT 1               

PT 2             

PT 3             

PT 4             

PT 5             

WP 6.    IFE 
LONDRE
S 

     SPECILITY 
FINE FOOD 
LONDRES 

   

PT 7             

WP 8             

Otros 
costes 

            

 
#§WRK-PLA-WP§#                            
 
5. OTROS 



      

36 
 

5.1 Ética 

Ética  

No aplicable 

#§ETH-ICS-EI§# #@SEC-URI-SU@#                                                                                                                                       

5.2 Seguridad 

Seguridad  

No aplicable 

#§SEC-URI-SU§# #@DEC-LAR-DL@#      
 
 
6. DECLARACIONES  

Doble financiación  

Información sobre otras subvenciones de la UE para este proyecto  

 Tenga en cuenta que existe una prohibición estricta de doble financiación con cargo al presupuesto de la UE (excepto en 
el marco de las acciones de Sinergias de la UE) 

 

SÍ/NO 
 

Confirmamos que, a nuestro leal saber y entender, ni el proyecto en su conjunto ni ninguna de sus partes se han beneficiado 
de ninguna otra subvención de la UE (incluida la financiación de la UE gestionada por las autoridades de los Estados 
miembros de la UE u otros organismos de financiación, por ejemplo, Fondos Regionales de la UE, Fondos Agrícolas de la 
UE, etc.). En caso negativo, explique y facilite detalles. 

SÍ 

Confirmamos que, a nuestro leal saber y entender, ni el proyecto en su conjunto ni ninguna de sus partes se presentan (ni 
se presentarán) a ninguna otra subvención de la UE (incluida la financiación de la UE gestionada por las autoridades de los 
Estados miembros de la UE u otros organismos de financiación, por ejemplo, Fondos Regionales de la UE, Fondos Agrícolas 
de la UE, etc.). En caso negativo, explique y facilite detalles. 

SÍ 
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Apoyo financiero a terceros 

Si en su proyecto el importe máximo por tercero será superior al importe umbral establecido en el documento de la convocatoria, justifique 
y explique por qué es necesario el importe superior para cumplir los objetivos de su proyecto. 

N/A 

#§DEC-LAR-DL§#       


